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RESUMEN

El presente documento tiene como objetivo analeaultura inversionista y
emprendimiento empresarial en los estudiantes dmilzersidad de la Guajira, para
proponer estrategias que permitan fortalecer |laspetencias educativas, esto por
medio de la conceptualizacion tedrica de difereatgsres entre ellos , Carangui y
otros (2016), Polania y otros (2017), Rodriguez na#\ (2018), Brancoli (2019),
Garzon y otros (2020), Maussa y otros (2020) y @hap(2020), Que contemplan
tematicas como la cultura financiera, importancin lds finanzas personales,
incidencia en la eleccion de productos de inversi@horro, cultura financiera en los
jovenes, emprendimiento, promocion del emprenditoigemprano y ensefianza
financiera entre otros, por medio de una invesifgacuantitativa debido al analisis e
interpretaron datos numéricos del objeto de estuficeste caso a los estudiantes de
la universidad de La Guajira mediante la aplicadilenla estadistica descriptiva,
utilizando un cuestionario modelo escala de Likednfiabilidad del instrumento
0,81 se aplicdé a los estudiantes de la institu@on el fin de conocer y poder
identificar las falencias de dicha poblacién. kesultados observados después de la
aplicacion del instrumento muestran como existe aregncia especifica en las
caracteristicas de la cultura inversionista y elpmmdimiento mostrando una
concordancia con que cada uno de los indicadomesngoortantes en las diferentes
dimensiones del problema planteado, lo que perestablecer segun los diferentes
autores la educacion es fundamental en al momeatardesgarse o emprender
sentando un precedente para involucrar de manexetalien la formacion académica
frente a este tema financiero que cada dia va tdonanayor importancia en
diferentes paises.

Palabras clavesEmprendimiento, Inversion, Educacion financieralt@a
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ABSTRACT

The objective of this document is to analyze theestment culture and
business entrepreneurship in the students of theetity of La Guajira, to propose
strategies that allow strengthening the educati@eahpetencies, this through the
theoretical conceptualization of different autharsong them, Carangui and others.
(2016), Polania and others (2017), Rodriguez andsA¢2018), Brancoli (2019),
Garzon and others (2020), Maussa and others (282@)Chaparro (2020), which
cover topics such as financial culture, importaat@ersonal finances, incidence in
the choice of investment or savings products, fnculture in young people,
entrepreneurship, promotion of early entrepreneprrahd financial education among
others, through a quantitative investigation duethlie analysis and interpreted
numerical data of the object of study, in this casthe students of the University of
La Guajira through the application of descriptivatistics, Using a Likert scale
model questionnaire, reliability of instrument 0,8t was applied to the students of
the institution in order to know and be able toniify the shortcomings of said
population. The results observed after the apphoadf the instrument as there is a
specific belief in the characteristics of the inwesnt culture and entrepreneurship
showing an agreement that each of the indicatoesirmportant in the different
dimensions of the problem posed, which allows distabhg according to the
different authors education is essential at theetioh taking risks or undertaking
setting a precedent to directly involve in acadetraming in the face of this financial
issue that is becoming more important every dajifferent countries

Keywords: Entrepreneurship, Investment, Financial educattuiture
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INTRODUCCION

El propésito de esta investigacion es conocer esala realidad de los
estudiantes de la universidad de la Guajira frent@ cultura inversionista y el
emprendimiento, si bien se habla de esta tematicaocalgo trascendental en la
actualidad por el contexto que se vive donde lag@eiones actuales buscan no ser
empleados sino emprender, existe desconocimientaspectos que influencia
directamente sobre la cultura de inversién y sdiodo en el contexto de la
Universidad que cuenta con formacion estructuraaa pes cierto que puede servir a
los propésitos de estas nuevas generaciones®rto es que como lo hizo [[Rod]].

En este orden de ideas las investigaciones norm&nse basan en estudiar
las empresas como centros de desarrollo del empriemdo lo que exige el analisis
de las caracteristicas de los empresarios como emagdores y sus diversas
perspectivas de estudio, para comprender de madetallada las diversas
contribuciones para la interpretacion del empremito como fenémeno
socioeconOmico, basico para el desarrollo de cialgociedad.

Sin embargo para el caso que aqui atafie es unnp@E@omplejo porque se
parte de la base de la opinion de los estudiandesral de la universidad de la
Guajira, se viene estructurando sus conocimientéscados en las finanzas o las
ramas contables, se sobreentiende que cuentamacemfoque aun mas especifico, lo
gue lo vuelve un reto dentro del entorno de la ucaltinversionista y el
emprendimiento, por ser ya de antemano juzgado® dosnidoneos para desarrollar
de manera mas estructurada estas tematicas, &squox se requiere de un procesos
sistematico que permita cumplir a cabalidad corolgétivo y propdsito de este
analisis, en el que en primer lugar se planteddalpmaticas su contexto y sus bases
tedricas asi como la metodologia a desarrollaeposinente.

Asi mismo, permite determinar el nivel de cultuesiniversién, identificar las

capacitaciones financieras para fomentar la culinkeersionista, identificar las
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necesidades para crear emprendimiento exitosostedrar el perfil emprendedor y
determinar la relacion entre la cultura inversitmig el emprendimiento empresarial
todo esto en los estudiantes de la Universidad @& lajira.

Todo lo anterior desarrollado en capitulos asfitligdos Capitulo I: donde se
plantea el problema, los objetivos, la Justificacig la delimitacion de la
investigacion; Capitulo Il: en el que se establetemarco referencial, marco
contextual y el sistema de variables; en el Capililt se establece el marco
metodologico y en el Capitulo IV se muestran losultados, es asi como a

continuacién se encuentra todo lo anteriormentallddb.
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CAPITULO |

1PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Planteamiento del problema

La importancia de la educacion financiera surggram medida de la crisis
econdmica mundial correspondiente a la asimetriee eagentes que obliga a su
estudio e investigacion[[POL16]]. Para un alto poitaje de familias e individuos el
manejo de las finanzas personales no cobra mayworiancia y por ello es que se
toman decisiones equivocadas cuando se trata deiniattar recursos
econdmicos[[Gon18]] No es un secreto que uno dec&sinos para recuperar la
prosperidad, es la creacion de nuevos empresareagmprten a la dinamizacion de la
economia y generacion de empleos y los gobiernoével internacional estan
apostando por incentivar el emprendimiento y laisidn en todas las escalas para
generar una economia creciente.

En cambio, durante la Ultima década, en las ecamuhé América Latina a
pesar que han mostrado un crecimiento sosteniadon cesultado un incremento de
su clase media, los niveles de pobreza y desigilasiiguen siendo altos y la
exclusion financiera continla afectando a sectéae$o de la poblacion urbana como
rural, lo que puede dificultar el futuro desarroloonémico y social de la region.
[[POL16]].

En Colombia las tendencias de inversion han sidg oambiantes en los
ultimos afios, si bien las personas con un perfd owdnservador prefieren ahorrar su
dinero “debajo del colchén” para posteriormenteeitivio en bienes raices, esto sin
valorar la pérdida del valor del dinero en el tiengor motivos como inflacion, hay
quienes conocen otras alternativas de inversiotogmproductos financieros como
bancos, fiduciarias y casas de bolsa ofrecen; seglestudio realizado por la Super

Intendencia Financiera, el 14,1% de los hogaresmoianos que ahorran, invierten
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su dinero en productos como CDT, bonos, accionesas activos se podria inferir
gue es una cifra considerablemente baja. [[Gar20]].

Las finanzas personales no solo son importantesvel personal. En el
aspecto macroeconémico los paises que cuentarocmuades de alto conocimiento
financiero desarrollan mejores consumos agregadet gempo. Lo que permite un
desarrollo multisectorial impulsando indicadores craaconémicos como el
PIB[[POL16]].

Al respecto [[Quil9]] afirman: los consumidores dfitieros deben hacer
frente a un exigente entorno financiero que, desdeprana edad, les demanda
decisiones importantes. Cometer errores en egta e la vida tales como créditos
estudiantiles con condiciones poco favorables jetter de crédito usadas mas para
los “antojos” que, para las urgencias, obstaculizacapacidad de los jovenes para
emprender proyectos o ahorrar, aplazando asi $perialad financiera.

La educacion financiera en Colombia ha presentaddéficit en los ultimos
afos, los jovenes son los que estan accediendte di@s de educacion, segun un
estudio el 15% de estos cree tener una buena @uinanciera pero aun asi se
muestra que solo el 1% de los estudiantes de basiedia han recibido educacion.
[[ASO18]] En la actualidad este tema se ha corderén una conciencia mundial,
permitiendo asi cambios positivos en el comportatoiecondmico y en los niveles
de educacion de los colombianos[[POL16]].

En este orden de ideas, la principal causa delnna@lejo financiero en los
jovenes colombianos es la ignorancia frente al teladalta de conocimiento y
educacion que deberia impartirse desde el colageeducacion enfocada al manejo
de las finanzas personales, orientada al ahoreoigviersion. Otra de las causas es
idealizar fuentes de ingresos de facil acceso dasmonanejadas por los influencers
gue incitan a los jévenes a una economia consureigta@der de los influencers en la
economia colombiana, ha sido ampliamente estudiatiomostrado. El gran impacto
gue ejercen en la opinion de sus seguidores soblreas) productos, empresas o
servicios ha sido evidente. Tal es su efectividael gentro del mercadeo digital, hay
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una rama importante llamada Mercadeo de InfluencMercadeo de Influencers.
Kotler como se cit6 [[Os019]]

Por estas razones es necesario combatir la ignaraakectiva sobre temas
financieros y econdmicos; identificando los factordaves que influyen en las
finanzas personales de los colombianos, ademasoagacarnos con paises de
Latinoamérica en recinto de politicas, educaciGmprendimiento, inversion y
ahorro. En este orden de ideas, la educacion fie@ncinida a la vida cotidiana
usando la conciencia y el compromiso casi con démoreligiosa es la forma de
arrasar con las tinieblas de la desidia finandidau20]]

Cabe resaltar, que las fallas en los procesos daeadiimiento de los
estudiantes pueden estar o no relacionadas cenciat en el sistema educativo,
pero ademas puede ser consecuencia del poco imfeeésxistia por los temas de
emprendimiento durante su estancia en las ingtitesi de educacion vy
posteriormente, una motivacion por emprender adacasituaciones de desempleo,
sin embargo, esto no se puede determinar asumestds situaciones como ciertas,
se debe tener en cuenta que solo un andlisis sieukcion basado en datos es una
puerta de entrada en las verdaderas razones gllevanra esta situacion

Segun [[Guel8]], en el Reporte Nacional de Child&0afirma que se
necesitan condiciones para generar el emprendimieato: apoyo financiero,
politicas publicas, programas de gobierno, eduoagéra el emprendimiento,
transferencia de 1+D, infraestructura profesioagkrtura al mercado interno, acceso
a la infraestructura fisica y normas civiles y ordtes.

La educacion para el emprendimiento fue analizamtaBpancoli en 2020,
afirmando que en el contexto educacional hay ueeiamte tendencia a incorporar
como linea de formacion el emprendimiento a susdéesites, que permita tener un
vinculo con las empresas y organizaciones pararmafise a contextos reales es parte
del proceso de aprendizaje.

El emprendimiento en la educacién, las finanzasgrees y su asociacion se
vienen investigando actualmente con mas frecuepniaste mismo sentido autores

como [[Rod12]], se refiere al emprendimiento comuma umega tendencia, que
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especialmente durante los dltimos 10 afios que foamrado la manera como nos
acercamos a las actividades econdémicas del hormbsepaises, tanto desarrollados
como en vias de desarrollo estan abordando el edipreento como una alternativa
a la incertidumbre laboral de nuestra época yret@sidad de creacién de riqueza de
la poblacion, especialmente en el caso de los gsien

Para el caso de Colombia este tema no es ajen@ ectlalidad y si
aterrizamos a lo local es importante mencionarcguia dia se pueden observar como
se ven iniciativas de emprendimiento, pero no se imaplementado modelos
educativos que desde la primera infancia tengam é@stasis como una solucién
factible a el crecimiento econémico en Colombia.

Sin embrago la problematica esta enraizada ya gueatlicion es buscar
trabajo y el asumir los riesgos que implica el eandimiento son muy pocos quienes
los asumen y mas cuando no se cuenta con un gmaitalcaor lo que el
emprendimiento no es una tendencia en las edadgwaeas como la historia lo
indica, sin embrago con el trascurrir de los tiempe han empezado a desarrollar
investigaciones que empiezan a mostrar como estaredo y como la inversion y
el emprendimiento pueden ser nuevas estrategiasdmicas en un mercado tan

fluctuante como el que se vive en la actualidad.

La tendencia en Colombia y los relevos generactsnhn marcado un paso
evolutivo pero como se menciond anteriormente i@ marcada de empleo sigue
empafando los procesos de emprendimiento a loetealonomistiRomero (2017,)
expresa que especificamente para el departamertel tema del relevo en la
gobernabilidad de La Guajira no debe ser de edad, de mentalidad, es una
oportunidad en medio de la crisis para que comeasenver nuevos liderazgos y se
atrevan a participar en la politica, que las peasqasen de criticar a proponer, que
busquen propuestas y para volverlas viable tocarseeen la politica.

Todo lo anterior, no se ha tomado a la ligera pwssteuna oportunidad que
marque el nuevo item a nivel econdmico que permitadesarrollo, pero se debe

partir de conocer desde las entidades estandaeleslehartamento como es la
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universidad para poder tener un referente de dicheidad. Mediante un proceso de
investigacion la observacion directa en donde s®tona poblacion como muestra y
se observa el comportamiento frente a unas vasiahle permitié evidenciar que La
Guajira, necesita de profesionales integralmenpaatados y formados, que ayuden
a sacar adelante la region, con la generacion d&osuconceptos, modelos
econdmicos, negocios y cultura inversionista.

El modelo de aprendizaje en el departamento nocestéado en la formacion
de emprendedores sino de futuros empleados, qadirahl campo laboral y a raiz de
la falta de oportunidades se estancan y en la riaager veces no pueden ejercer su
profesion. Sino que buscan subsistir sin pensanwarsiones que permitan generar
otras alternativas de ingre.so

Desde el afio 2017 se evidencio una desacelerampidmica y financiera en
la region; las principales fuentes de empleo y ravation provienen del sector
publico, el cual se encontraba completamente waqgbior multiples factores sin
embargo la reactivacion economica después de ldep@in ha generado nuevos
emprendimientos e inversiones situacion que noitha ajena a nivel local, sin
embargo esta situaciéon no ha sido estudiada allelébaque crea una brecha de
desconocimiento frente al tema sin embargo entlzabdad ha venido en aumento

las iniciativas frente a estos estudios por lo seaborda en esta investigacion.
Por otro lado, se evidencia que actualmente laeusidad de La Guajira,

cuenta con un nuamero considerable de programasémiems encaminados a
desarrollar en la poblacion las bases adminisastiy financieras para que los
estudiantes empiecen a desarrollar un espiritwadar y emprendedor que fomente
el desarrollo de nuevos negocios y creacion deuastps que aporten al desarrollo
del departamento. Adicionalmente, la institucionerda con una unidad de
emprendimiento, que apoya a los jovenes interesadogesarrollar sus proyectos.
Esta situacion puede ser un punto de partida frdn&ma que aqui se aborda como
es cultura inversionista y emprendimiento emprakagn los estudiantes de la

Universidad De La Guajira.
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1.1.1. Formulacion del problema

Una vez planteada la situacion surge el siguiemierrogante principal de

investigacion:

¢, Como incide la cultura inversionista y de empnamnetito empresarial en los

estudiantes de la Universidad De La Guajira?

1.1.2. Sistematizacion del problema

Se despliega una serie de subpreguntas especificasdan lugar a la
sistematizacién del problema y que van a respadse proyecto de investigacion
orientado al analisis de la cultura de inversioel gmprendimiento empresarial, las

cuales se describen a continuacion:

¢, Cudl es el nivel de cultura de inversion que tielos estudiantes de la
Universidad de La Guajira, y su correlacion?

¢,Como es la participacion de entidades bancariedduden capacitaciones
financieras para fomentar la cultura inversiongtdos estudiantes de la Universidad
de La Guajira?

¢, Cudles son las necesidades para crear emprendinme®itoso en los
estudiantes de la Universidad de La Guajira?

¢, Como caracterizar el perfil emprendedor de laglesttes de la Universidad
de La Guajira?

¢, Qué tipo de estrategias de educacion se deberenvaptar para la
generacion de nuevos negocios en los futuros poofeEes con el fin de incrementar

su nivel de cultura de inversion y emprendimiento?
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1.2.

1.2.1.

1.2.2.

1.3.

Obijetivos de la investigacion

Objetivo general

Analizar la cultura inversionista y el emprendimerempresarial en los
estudiantes de la Universidad de La Guajira, paspgner estrategias que permitan

fortalecer las competencias educativas.

Objetivos especificos
Identificar el nivel de cultura de inversion queentn los estudiantes de la

Universidad de La Guajira.
Identificar la participacion de entidades bancariaee brinden capacitaciones

financieras para fomentar la cultura inversiongtdos estudiantes de la Universidad

de La Guajira.
Identificar las necesidades para crear emprendimexitoso en los estudiantes de la

Universidad de La Guajira.
Caracterizar el perfil emprendedor requerido erekisidiantes de la Universidad de

La Guajira.
Establecer estrategias de educacién para la géherde nuevos negocios en los

futuros profesionales con el fin de incrementamawel de cultura de inversion y

emprendimiento.

Justificacion de la investigacion

Esta investigacion pretende descubrir desde lgeetisa teorica, la cultura
inversionista y el emprendimiento de los estud=uie la universidad de La Guajira,
mediante el analisis de conceptos basicos de dityeautores sobre la cultura
financiera, Importancia de las finanzas personalesdencia en la eleccion de
productos de inversién o ahorro, cultura financesrdos jévenes, emprendimiento, al

igual que su importancia en el desarrollo de coemeas educativas necesarias en
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los estudiantes de la Universidad de La Guajirea peomover su participacion en el
desarrollo econémico de la region.

Desde el punto de vista practico, representa ladaebde los estudiantes que
seran parte activa de la economia del departamemtel pais y como punto de
partida este analisis permitird establecer un noodelensefianza mas completo que
establezca unas mejoras en el perfil emprendedimsdestudiantes de la universidad
de La Guajira, concordando con los estudios gagecha establecen como opcion la
normatividad que incluye el incentivo al empren&mo que brindando bases
financieras y administrativas necesarias para ftanda creacion de empresas y la
cultura de inversion. Ademas, los aportes tedrsmygiran como marco referencial a
estudios posteriores, siendo la base de datos gumitigndo el disefio de nuevas
estrategias de aprendizaje tedrico-practica quesivem el emprendimiento en los

estudiantes.

Asi mismo, este estudio se fundamenta metodologintan ya que es una
investigacion descriptiva correlacional aplicandma u sistematizacion de la
informacion recolectada a partir del disefio y ldicapion de instrumentos de
recoleccion de datos y su procesamiento, que parrmadnocer el nivel de educacion
financiera que tienen los estudiantes de la Unidatdsde La Guajira. En este sentido,
los resultados obtenidos contribuiran a otras itya&siones de la misma tematica,

qguedando como muestra formal un analisis acerclaetdlo investigado.

En lo social, ademéas de ser una tematica relacoud@@ctamente con el
entorno econémico que tiene implicaciones socigbesmitira que la institucion
educativa pueda generar focos de crecimiento satravés de la implementacién de
programas de estudio que incluyan la formacién mprendimiento e inversion,
impactando directamente a los habitantes del deparito y contribuyendo al
desarrollo econémico de la region a través del adoymativo a los estudiantes,
incentivando la creacion de pequefias y medianasesam a través de la vinculacién
universidad-empresa-sociedad, cumpliendo las faesioesenciales de docencia,

extension e investigacion.
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1.4.

Delimitacion de la investigacion

El presente estudio se centra en el area finangiesa encuentra enmarcado
segun la Resolucion 0731 en su Articulo 11°, enlitea de investigacion
institucionalizada por la universidad de La GuajEmprendimiento y Creacién de
Empresas.

Esta investigacion, se sustenta tedricamente esresucomo, Carangui y
otros (2016), Polania y otros (2017), Rodriguez na#\ (2018), Brancoli (2019),
Garzén y otros (2020), Maussa y otros (2020) y @hap(2020). Que abordan
tematicas como la cultura financiera, Importanci lds finanzas personales,
incidencia en la eleccion de productos de inversiahorro, Cultura financiera en los
jovenes, emprendimiento, promocion del emprenditoigemprano y ensefianza
financiera entre otros

Se desarrollé en el departamento de La Guajirasuenapital el distrito de
Riohacha especificamente en la universidad de Lait@uejecutado en el periodo
comprendido entre noviembre del afio 2017 y julid 2@19, tiempo donde se
recopil6 la informacién necesaria para el desarrddl la investigacion, se aplicaron
las encuestas y se analizaron los resultados dosjdosterior a este periodo de

espera consecuencia de la pandemia que impactonalandurante dos afos.
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CAPITULO I

2. MARCO REFERENCIAL

2.1. Marco tedrico

En este capitulo se muestran antecedentes de datigmcion, tales como,
proyectos de grado, articulos y estudios realizaaluteriormente por diferentes
autores sobre la misma temética, asi como lasblesiaeoricas que refieren el
concepto de las variables emprendimiento y culeainversion, el cuadro de
operacionalizacion de las variables, asi como tamia sistematizacion de las
variables en base a sus definiciones conceptuatgenracionales, esto con el fin de

afianzar el actual estudio.

2.1.1. Antecedentes investigativos

Para el desarrollo de esta investigacion, se heesario la busqueda y
revision de trabajos realizados por otros automd®esesta tematica y que estén
relacionados ampliamente con las presentes vasiad@eestudio. En primer lugar,
estd el documento de Carangui y otros (2016) cotrabajo “Impacto del uso de
simuladores en la ensefianza de la administracidandiera” realizado en la
Universidad Catdélica de Cuenca, cuyo proposito ievastigar si la inclusion de
tecnologias como el simulador @RISK trae impacies f@vorezcan el proceso de
ensefianza.

La investigacion se desarrollé bajo el enfoqueitatado, la metodologia del
estudio de caso, y la participacion de dos gruppestudiantes: grupo control y
grupo con simulacion. Los resultados evidenciarmpaictos en lo cognitivo, en lo
practico y en las actitudes que adoptaron tantesbsdiantes como el docente: los

primeros participaron en forma dinamica, colabweaty responsable; entre tanto, el
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docente adoptd el rol de protagonista, orientadogtivador, coordinador e
interlocutor de los estudiantes, siendo necesafproducir nuevas experiencias
mediadas con recursos tecnolégicos en la enseftmzasignaturas afines a las
finanzas u otras.

La presente investigacion sirvié como aporte fredaboracion de las bases
tedricas aportando a la conceptualizacion, clasiian y valoracion teniendo en
cuenta la variable cultura inversionista y empremelnto.

Por otra parte, se encuentra Polania y otros {21& en su de investigacion
“La cultura financiera como el nuevo motor paradesarrollo econémico en
Latinoamérica, cuyo proposito era dar respuesta arégunta: ¢Cuales son los
aspectos relevantes que llega a influir en la calfinanciera de la poblacion en
Latinoamérica y que implicaciones tienen en ladealide vida de los colombianos?
Para este fin plante6 un objetivo general que fu@izar e identificar aspectos
relacionados con la pobre educacion financiera yndéamera cOmo repercute en la
sociedad colombiana.

En el marco tedrico se agrupan fuentes tedricadedesmacroeconémico, el
entorno latinoamericano, y regional que brindamidez al estudio de investigacion.
En cuanto la metodologia utilizada fue importarterdoque mixto y transversal. La
conclusién a la que llegd este estudio es que abkzare identifico que el nivel
educativo es el eje principal pues es directamgmtporcional a la cultura financiera
pues permite la toma de decisiones asertivas emoabdnversion en la persona de
manera potencial.

Esta investigacion nos permiti0 analizar a parte ths definiciones
disponibles como el nivel educativo juega un pajpebortante en la cultura
financiera, asi mismo, como insumo informativo redvié para argumentar la
investigacion planteada.

Por otro lado, Rodriguez y Arias (2018) en su itigasion “Cultura
financiera, andlisis del comportamiento y toma sléaqi tesis presentada para obtener
el Titulo Finanzas y Comercio Internacional Univeaid de la Salle cuya finalidad

era profundizar en la influencia que tiene la fomnague se presenta la informacion
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para la toma de decisiones financieras, contrastadaun elemento trascendental
como lo es la cultura financiera.

Continuando con el proceso, realizaron unas erasiel&t opinion aplicadas a
la comunidad Lasallista, donde se controlaron do@as o0 marcos con encuadre
diferente utilizando el framing, esperando obtamercomportamiento de respuestas
negativas para el marco Ay positivas para el m&ce identificando los rasgos y
tendencias que presentan los individuos evaluagogvidenciando la cultura
financiera en las decisiones que toman estos mismos

Finalmente, se realizaron una matriz donde comtndsis respuestas obtenidas
con cada una de las teorias, indicando cualestae iesstran los comportamientos de
la poblacion elegida dependiendo el marco tomadéicando si la teoria se acerca a
la realidad diaria.

Esta investigacion ayudd a identificar los concgfftasicos y las teorias que
ayudaron a justificar la pregunta de investigagilamteada, tales como los elementos
de la economia del comportamiento y las finanzaslwctuales, convirtiéndose en el
apoyo para el analisis a realizar.

Posteriormente, Garzén y otros en el 2020 en $ajod'Cultura financiera
como factor de incidencia en la eleccion de pramhiate inversion y ahorro en
Colombia” realizado en el marco de la asignaturais&rio de investigacion, desde
un ambito académico tuvo como objetivo respondepregunta de investigacion
generada por el grupo de estudiantes de posgradaudiura financiera es un factor
gue incide en la eleccion de productos de invergi@norro? Para dar respuesta a
este interrogante plantearon como eje central devéstigacion, la identificacion de
los factores de la cultura financiera que repercatanomento de elegir un producto
de inversion y ahorro.

El documento tiene su soporte en el estado deldaride se desarrollan una
serie de dimensiones inherentes a la educacionciei@ en Colombia, los diversos
productos financieros de ahorro e inversion, jutho las tendencias de ahorro de los
colombianos. Trabajado desde un enfoque cualitativoun analisis estadistico que

arroja como resultado una intrinseca relacion datultura financiera, la elecciéon
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de productos financieros de inversion y ahorrariexfdo que es la cultura financiera
el factor determinante en las decisiones ahorrbpredudio de un inversionista en
potencia.

Esta investigacion sirvid de apoyo para la iderdifion del objeto de estudio
y para fortalecer la teoria, en este caso la incidede la cultura financiera o de
inversion en la de decisiones financieras para megr construccion de bases
tedricas.

En este orden ideas, Maussa y otros (2020) entiellar “Exploraciéon de
factores que motivan a los estudiantes universgaai crear empresas en Medellin,
Colombia” afirmaron que el emprendimiento es crhuela la educacion superior,
promueve la generacion de empleo y el crecimieattaceconomia. Enmarcados en
el objetivo de explorar los factores que motivatos estudiantes universitarios a
crear empresa, a partir de los factores identifisaeh la teoria del comportamiento
planificado y el modelo de intencién emprendedora.

Teniendo como materiales y métodos, la aplicaciotres grupos focales de
tres instituciones de educacion superior de Medellia técnica de recoleccion de
informacion mediante una entrevista grupal semiettrada, que giré alrededor de
una tematica propuesta por los investigadores,reespacio de opinion donde se
plantearon preguntas alrededor de siete factoeesntencion emprendedora, el
comportamiento emprendedor, las experiencias pasifpasadas (en emprender una
empresa), norma subjetiva, la tolerancia al riedgoconveniencia y viabilidad
percibida del negocio. Y cuyos resultados mostragure las unidades de
emprendimiento de las universidades son fundamenfara el emprendimiento de
los estudiantes, les brindan apoyos economicos,ingtrativos y de tipo
motivacional. Conclusiones.

Por las fallas en los procesos de emprendimientodestudiantes pueden no
estar relacionadas con falencias en el sistema#dogcsino con dos eventos claves:
el poco interés que existia por los temas de erdprnéento durante su estancia en las
instituciones de educacién y posteriormente, unavamon por emprender asociada

a situaciones de desempleo.
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Como aporte esta investigacion nos permitio in¢korias rezagadas para una
mayor comprension del comportamiento de la variabd@rendimiento empresarial,
partiendo del analisis de fallas de otros sistezdasativos.

Igualmente, en el 2020 Chaparro desarrollo su jwalwaltura financiera de
los jovenes colombianos” para obtener el titulo elpecialista en Gerencia
Financiera, donde menciona que la cultura finaaaierlos jévenes colombianos esta
basada en el desconocimiento, en la actualidadsar pke tener diferentes medios
para educarse financieramente de una manera sermsallpuede identificar como el
peso de los habitos que tienen los jévenes y la f@¢ interés por mejorar sus
conocimientos estan afectando la economia perganglie a lo largo de su vida los
jovenes se ven implicados en la toma de decisifin@scieras, que realizadas desde
este desconocimiento también afectan la econonhjzade

De acuerdo a la revision bibliografica establecife gl gobierno busca
implementar medidas que puedan ayudar a mitigan&fabetismo financiero en el
gue se encuentra la mayoria de la poblacion entimlédad, pero aun esta lejos de
alcanzar su objetivo ya que el enfoque de estasdamdlebe ser dirigido a los
jovenes y nifios en su educacion escolar, pararlggrerar habitos financieros que
refuercen dichos conocimientos y no a la poblaamuta como se estd manejando en
el momento.

Este trabajo de investigacion sirvié como aporé@yo para la identificacion
del problema del objeto de estudio, ayudandondgrtificar las principales razones
por las cuales los jévenes no cuentan con sufeeieuitura financiera.

Finalmente, Bracoli (2021) en su publicacion heehael Cuaderno 103 del
Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion, iasartel pregrado de la carrera de
Diseilo de la Universidad del Desarrollo El proyet®| prototipo al producto”
como una actividad extracurricular para promovecdenercializacion temprana de
disefios producidos por alumnos. El objetivo de @staativa fue someter a los
estudiantes en un proceso productivo real, uniemdoinstancia académica con una

practica de emprendimiento.
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Esto implicd, entre otros aspectos, que a los absmse les ensefara a
comercializar un prototipo, el cual es necesarimeterlo a un nuevo proceso de
disefio que implica una evaluacién de costo de @@dn, lo que trae consigo el
sacrificio de decisiones de disefio que ellos naneatostumbrados a realizar. Esta
experiencia dio como resultado la primera colecdérobjetos comercializables que
reunio a estudiantes de diferentes talleres y sddeta mencion de Disefio de
Ambientes y Objetos de la carrera de Disefio dedeultad de Disefo, de la
Universidad del Desarrollo.

Esta investigacion sirvio de base para la invesiigaya que permitio ampliar
conceptos sobre las dimensiones, en este casoesoprendimiento exitoso, donde a
partir de la experiencia de ese grupo de estudigmademos reforzar la importancia

de llevar la teoria a la préactica.

2.1.2. FUNDAMENTOS TEORICOS

2.1.2.1. Cultura de Inversion

La cultura de inversion no es pionera en términoglefinicion, para poder
tocar esta definicion previamente se debe haceeaorrido por diferentes tematicas

gue a continuacién se trataran

2.1.2.1.1. Cultura

La cultura, incluye todas las manifestaciones dehiébitos sociales en una
comunidad, las reacciones del individuo en la neeéid que se ven afectadas por las
costumbres del grupo en que vive y los productosiactividades humanas en la
medida en que se ven determinadas por dichas dostarfiBoa30]] Por otro lado, la
palabra cultura se deriva de la palabra latinaetedlque significa "plantar"”, "cultivar
"o “cuidar "; Kroeber y Kluckhohn, comenta que ‘tau&" significa el contenido y la

forma de expresion de los valores y mentalidadedgminantes de un grupo social.
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Por consiguiente, la cultura implica y moldea adgés morales, costumbres
gue se pueden ver reflejadas en aspectos econgraamales, linguisticos, de arte,
educacion, entre otros [[Kro52]]. La cultura es"faogramacion colectiva de la
mente" y "distingue a los miembros de un grupo monde otro " [[HofO1]] Por
ende, se puede analizar que muchas de las desidsomadas por los individuos,
vienen de un tiempo atras, y de como se han mabdsas actitudes y manera de
actuar desde sus hogares, de manera que su méatpregramada para tomar
decisiones. Ahora bien, esta investigacion se marareespecificamente en cultura de
inversion, pero antes se tiene que hablar de taraulinanciera la cual se describe a

continuacion.

2.1.2.1.2. Cultura financiera

La cultura financiera es el conjunto de conocinaenhabilidades, actitudes y
comportamientos que permite a la poblacién gestisna finanzas personales. Un
buen nivel de cultura financiera facilita el accasmayor y mejor informacion sobre
productos financieros y permite un mejor contrdltesupuesto personal y familiar
[[Encl1]].

Para [[Hig091]] la cultura financiera hace refeiana ideas, percepciones,
actitudes, costumbres y reglas que compartimogefrahmundo del dinero y las
instituciones que en él intervienen. Por otro laldogcultura es un resultado y la
educacion un proceso de aprendizaje.

De modo que segun Montoya para dejar atras nuygsir@ cultura financiera
debemos educarnos haciendo ver que, en cierta ajamer es consecuencia del otro
[[MonO5]]. De acuerdo a estos autores, la cultunarfciera hace referencia a los
conocimientos y antecedentes que se tienen pourobsts y tradiciones, sin
embargo, esta puede ser moldeada de acuerdo adacgth, tal como sera descrita a
continuacion, con el fin de resaltar la difererandre estos dos conceptos.
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2.1.2.1.3. Cultura de Inversiéon

En el panorama actual la creacion de empresas juegapel cada vez mas
importante en la dinamizacién de la economia, ptasta generacién de nuevos
participantes y la necesidad de una constante aui@v en el mercado. De la misma
manera, la inversion en los diferentes sectoredadeconomia es vital para el
fortalecimiento de los mercados ya existentes.

Para [[Ket04]] inversion significa formacion de ¢ap Desde el punto de
vista econdmico se entiende por capital al conjdetdienes tangibles e intangibles,
gue sirven para producir otros bienes. Dentro dpital se incluyen todos los bienes
destinados a las labores productivas, desde texreadificios, instalaciones,
maquinarias, equipos e inventarios hasta marca®rmacién, conocimiento,
procesos, sistemas, destrezas, y habilidades detie@s y empleados. Segun dichos
autores, el nivel de inversion de una empresacapiial de trabajo aumentan cuando
la empresa aumenta sus activos.

Dentro de la inversion y la estimacion de su nigslimprescindible segun
la definicién de los autores la evaluacion finarei&egun [[Ber02]] el estudio de la
historia financiera es una parte esencial de ladoron de cualquier inversor que se
precie. No es posible predecir el futuro de formecisa, pero el conocimiento del
pasado suele permitir identificar el riesgo finengi en el aqui y el ahora. La
rentabilidad es un factor incierto. Pero los rissgd menos, si pueden controlarse.

2.1.2.1.4. Evaluacién financiera

Por su parte, [[Rod]] indica que la evaluacion ficiara es un instrumento de
planeacion, parte muy importante de la planeacgtnai@gica. Normalmente las
empresas pequefias y medianas no utilizan este dgorecursos para su
administracion, y de acuerdo a las estadisticagredbsque no todas sobreviven
después de 5 afios ya que la mayoria desgraciadammeme que desaparecer por

algun problema que no previeron en su oportunidad.
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Adicionalmente,[[Sap08]] definen la evaluacion fioceera como la
sistematizacion de la informacion de caracter naiteta traves de la elaboracion de
cuadros analiticos y datos adicionales para eraigay elaboracion de un proyecto,
y de esta manera evaluar los antecedentes parasnqubsible y futura rentabilidad.

Los autores coinciden en la definicion de la ewaluafinanciera como base
fundamental de una buena decision de inversioneplzidn y desarrollo empresarial,
diferenciandose a la vez en su modelo de aplicaidns proyectos.

La evaluaciéon financiera como conjunto de herratagry modelo para la
revision, analisis y control del riesgo de los gctps de inversion debe ser estudiada
y desarrollada completamente por los futuros eng@@ores e inversionistas, es por
€S0 que se convierte en una necesidad de aprendedps estudiantes de pregrado,
no solo en areas administrativas sino en todaarkes para formar de esta manera
profesionales integrales.

En el proceso de aprendizaje de los estudiantgzedgado, posgrado y en
general de todos los niveles de educacion, hoyiaesta marcado por el uso de las
tecnologias, estas juegan un papel imprescindibleegesario que busca darle
dindmica a todos los procesos de aprendizajesegtdemanera llevar a la practica lo
teodrico, ofreciendo de esta manera una enseflanzaleta e integral. Es por ello que

a continuacion se hace una descripcion de la esfucficanciera

2.1.2.1.5. Educacion financiera

Muchas instituciones e incluso los mismos indivllhan venido trabajando
en impulsar la educacién financiera, los paisesgereobligados a adquirir programas
en todos los niveles posibles con el fin de queléassiones tomadas se traduzcan en
la expansién una cultura financiera. A causa de, ¢l educacion financiera fue
definida por primera vez en el Reino Unido espeaifiente por National Foundation
for Education Research como la capacidad parazaggliicios informados y tomar

decisiones efectivas con respecto al uso y admanisn del dinero.[[Soc08]]
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La Organizacion para la Cooperacion y el DesarrBbonomico, define la
educacion financiera como: el proceso por el coal ¢onsumidores/inversores
financieros mejoran su entendimiento de los pramjctconceptos y riesgos
financieros y, mediante informacion, instrucciéno yhsesoramiento objetivos,
desarrollan las habilidades y la confianza pargallea ser mas conscientes de los
riesgos y oportunidades financieras, para readéilerciones 5 formadas, saber donde
dirigirse en caso de requerir ayuda y adoptar @cagnes efectivas para mejorar su
bienestar financiero [[OCDO0Y5]].

Entonces, la importancia de la educacion financiadica en como los
individuos, mejoran y crecen financieramente aipdd la informacion académica
gue se presenta en una edad apropiada para adquidcimientos. Es ahi donde se
vuelve importante educar la mente, con el fin dertargumentos al momento de la
toma de decisiones.

Para [[Kiy12]] define la educacion financiera coelcarte de entender como
funciona el dinero, y parte de hacer eso es maedergstudio de como ha funcionado
en el pasado. El dinero ha progresado a lo largtoslesiglos a partir de algo tan
simple como el trueque a algo bastante mas condplicamo son los derivados. Ha
pasado de ser un objeto a ser una idea, asi quesnangible e intuitiva. Es
importante estudiar el dinero para enrigquecerse.

Para [[Coa09]], la educacion financiera, es la hza®a la toma de mejores
decisiones que contribuyen a la estabilidad d&msia financiero, apoyando con ello
a la banca central, ademas de que se fortale@nkzabzacion (inclusion financiera)
y se dota de herramientas, sobre todo a los joyenes les permitan un mejor
desarrollo.

Segun [[Sin08]], con la educacién financiera senyiker el acceso de las
personas a informacion y herramientas sobre eidoamiento del complejo mundo
de la economia y las finanzas y su incidencia eoitapcia en la vida diaria,
otorgando la confianza que da el conocimientoadorha de decisiones.

Los anteriores autores, coindicen al definir lacadion financiera como el

camino para llegar al buen manejo de las finartaasp en la vida diaria y personal,
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como para el desarrollo profesional en el area, sstpuede catalogar como la base
del éxito de toda idea de negocio o inversion, pergermite evaluar los riesgos,
perfilar el mercado, estimar los indicadores quéiraa tu rentabilidad y eficiencia,

lo que hace que un proyecto prospere satisfacteritan

2.1.2.1.6. Educacioén Financiera en América Latina

Instituciones de orden mundial como OrganizacioBasciaciones, Foros,
Boletines Internacionales e Instrucciones Multilaltes como la Organizacion para la
Cooperacion del 68.75% 31.25% Datos tomados Caincid Desarrollo Econdmico
OCDE, Banco Mundial, Foro de Cooperacion EcondrAgia-Pacifico APEC, G-20,
Asociacion de Naciones del Sudeste Asiatico ASEABENntro de Estudios
Monetarios Latinoamericanos CEMLA, entre otras, baialado mediante estudios e
investigaciones el reconocimiento y la importar@da Educacion.

Financiera ademas como se ha introducido en Amegstiaa pues ha crecido
la conciencia de la necesidad de desarrollar cdgdes financieras en las personas
de estos estados. Esto partiendo del hecho quergmnismos revelaran sobre
programas implementados primero el bajo nivel deuufinanciera seguido de la
responsabilidad de las personas a la hora de arisobre decisiones financieras; vy,
por ultimo, pero no menos importante el procesaafisticacion de los productos y
mercados financieros [[Fral4]]

Lo siguiente es uno de los muchos factores de lmega y porque en los
estados de América Latina no se ha dado la impodagque tiene la educacion
financiera respecto a los mas avanzados. Segudi@stalizado en 2015, hay un
fendmeno generalizado la desaceleracion econdnnite &s regiones. En paises
desarrollados la desaceleracion es de 2,2% mieatrdss emergentes es de 4,4%.
Esto permite ver no solo la pobreza econdmica, sieatal de una poblacién que
subestima la inclusion financiera como cultura,68imo de calidad de vida
[[Marl5]]
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2.1.2.1.7. Inclusién financiera

La inclusion financiera comprende el acceso y deseervicios financieros
bajo una regulacién apropiada que garantice esqidmproteccion al consumidor y
promueva la educacién financiera para mejorar dgmacdades financieras de todos
los segmentos de la poblacién [[Ruil81]]

La inclusion financiera definida por [[Garl31]] esproceso de promocion
de un acceso asequible, oportuno y adecuado a mphaagama de servicios y
productos financieros regulados y la ampliaciorsaeiso hacia todos los segmentos
de la sociedad mediante la aplicacion de enfoquasvadores hechos a la medida,
incluyendo actividades de sensibilizacion y eduwmadinanciera con el objetivo de
promover tanto el bienestar financiero como lauisiéin econdmica y social.

Ademas, uno de los desafios mas importantes paemlEkerno colombiano,
en materia de inclusion financiera, es reducirriecha de género que existe en el
pais. Segun la Superintendencia Financiera de Gadgrdurante 2016 el 55,6% de
los colombianos que ingresaron por primera vez istersa financiero fueron
hombres. Esta brecha se hace mas evidente en logipms intermedios, en los
cuales, para 2016, del porcentaje total de perspuasngresaban por primera vez al
sistema financiero, el 60,4% eran hombres y, enrasicipios rurales, el 62,8%.
(Superintendecia Financiera de Colombia, 2016)

El Financial Access 2010 ha venido realizando mscéstudios sobre los
temas de inclusidn financiera, se considera conso pioncipales reguladores y
supervisores financieros e incluyen en los progsreanas tales como: a) la
proteccion al consumidor financiero, b) la educadiéanciera, c) la regulaciéon de
las micro finanzas y d) la promocion del ahorrd,fal@nciamiento a las pymes y del

financiamiento rural [[Roal3]]

2.1.2.1.8. Sistema Educativo y Estrategias difeiadas
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El sistema educativo es muy importante para llegda poblacion de un
estado, por lo tanto, el gobierno ha incluido lacadion financiera dentro de las
agendas de politica publica y a los curriculos lases, la integracion de los sistemas
formales de educacion; a través de Institucionesaivas, la Superintendencia, las
entidades bancarias, disefiando materiales edusatieoramientas e incentivos para
su desarrollo. Para el desarrollo se tienen entawesirategias diferenciadas en que
hagan parte personas adultas, nifios, nifias y jdypeeo no solo en edad genero sino
en subgrupos como inmigrantes, poblacidbn no infgrnmiagresos regulares,
emprendedores, politicas publicas lideradas poanisgios internacionales como
OECD, Banco de Desarrollo de América Latina — CEN{L6]]

2.1.2.1.9. Entorno Colombiano

El Ministerio de Educacion Nacional contribuye i€amente para definir una
estrategia Nacional de Educacién Econdmica Finea@r el marco de la Comisién
Intersectorial, dado que este tema es fundameatal ¢ desarrollo econémico del
pais y el bienestar de los colombianos. La Asob@aapulsa el proyecto “Saber
mas, ser mas” con el fin de sensibilizar a la powbtaacerca de la importancia de
educarse financieramente, brindando herramientagogocimientos sobre el
funcionamiento del sistema financiero y las finagarsonales y familiares.

Para ello incide en una politica publica que ioech que la educacion
financiera se incluya dentro del sistema educdtvmal desde los primeros afos de
escolaridad. Para el 2012, el Ministerio de Eduradacional crea el Programa de
Educacién Economica y Financiera, dirigido a edidtadasica y media, este
programa busca promover en nifios, nifias, adolescgnjovenes el desarrollo de
competencias basicas y ciudadanas, asi como ehmp@rdo critico y reflexivo
necesario para tomar decisiones responsablesrengdas sobre temas econdmicos y
financieros que favorezcan la construccién de sageptos de vida con calidad y
sostenibilidad. [[Edul2]].
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Para el 2014, el Ministerio de Educacion Nacioaazb el Documento No. 26
“Orientaciones Pedagodgicas para la Educacion Ecmadng Financiera”. En
Colombia se conmemora la semana internacional dedlacacion e inclusion
financiera para nifios, nifias y jovenes del 9 ald®narzo de 2015, cuyo objetivo es
hacer énfasis en la importancia del ahorro, el scca servicios financieros
apropiados y una educacion financiera de calid@ml15]].

Los derechos econdmicos, sociales, culturales lyieartales “DESCA” son
los derechos que posibilitan a las personas yasusids a gozar de un nivel de vida
adecuado; fijan niveles minimos de bienestar quie @eibrir el estado; ademas de
gue su implementacion debe ser progresiva. [[CPIEB] Colombia la educaciéon
econdmica financiera se rige a partir de:

* La Constitucion Politica de Colombia

* Ley General de Educacién (Ley 115 de 1994)

* Plan Nacional de Desarrollo 2010-2014, Programaedacacion en
Economia y Finanzas (Ley 1450 de 2011)

« Sistema Administrativo Nacional para la Educadi@ondmica y Financiera
(Decreto 457 de 2014)

2.1.2.1.10. Finanzas Personales

Las finanzas personales son un conjunto de heméasiautilizadas para el
manejo adecuado de los recursos econdmicos deatadias e individuos, “Las
finanzas personales —FP— y planeacion financieraopal —PFP— son conceptos
similares. FP es un conjunto de conceptos, herrdasey habilidades requeridas para
solucionar problemas y tomar decisiones financipegisonales” [[R0j16]].

Ingresos
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Las familias colombianas obtienen sus ingresoa\&$rde la retribucion por
la mano de obra prestada en las empresas queatnalsaj puede hablar de salarios,

honorarios, comisiones, etc.

Inversion

El deber ser es que una parte de los ingresosstieala la inversion, es decir

a multiplicar de manera exponencial los recursuaitieros.

Activos de Capital
Las inversiones pueden estar representada por €idEras colectivas, pero

lo mas importante es contar con activos que genugs de caja constantes tale

como bienes inmobiliarios y acciones

Ahorro
Para poder invertir, primero se debe generar la@tel ahorro, es decir no

gastar todo el ingreso, apartar una porcion pavarahy posteriormente convertir ese

ahorro en inversion.

Egresos
Las familias colombianas trabajan principalmente [satisfacer necesidades
basicas, y otras adicionales, traducidas en salidainero para poder obtener bienes

y servicios.

Deudas
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Las deudas en las familias colombianas son muy nesjudebido a que la
costumbre es gastar mas de lo que se tiene, esdatgesos son superiores a los

ingresos, y esto genera deuda que comprometegoesios futuros.

Obligaciones

Las principales obligaciones que se adquieren cgéditos de consumo,
tarjetas de crédito, créditos “gota a gota”. Em®gtuntos es donde es prioritario el
manejo adecuado de las finanzas personales, sabersquna tasa de interés, tener
presente cuales son los momentos adecuados paadanse, diferenciar entre sacar
un crédito para invertir o para gastar. Los hogaodsmbianos viven a diario con el

fantasma de las deudas, malas planeaciones finasceulas.

Gastos

Los gastos son aquellas salidas de dinero parafegar las necesidades
basicas de bienes y servicios tales como alimeénmtaservicios, transportes, vivienda
etc. El ideal fuese que el total de los ingresd®ietan estas necesidades y quedaran

excedentes para el ahorro y la inversion.

Presupuesto

Es una herramienta que ayuda a organizar el dpeme ser utilizado de una
forma éptima y se convierte en un plan de acciégidd a cumplir una meta prevista
expresada en valores y términos financieros. Setiegre registrando los ingresos y
los gastos de un periodo de tiempo determinado.

Ahora habiendo tocados los temas por separadagntimen cuenta que debe
ser un conjunto para este caso ahora vamos a ahetat@onada.
La Importancia de la cultura y financiera segunef2]] radica en que

beneficia a los individuos al posibilitarles ententhejor las opciones financieras que
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tienen a su alcance, adquirir productos financiaadscuados para ellos, conocer la
importancia del ahorro y al manejo responsablecdaldito, no sobre endeudarse y

tender a invertir.

2.1.2.1.11. Cultura y educacion financiera

La cultura financiera es el conjunto de conocinaenhabilidades, actitudes y
comportamientos que permite a la poblacién gestisna finanzas personales. Un
buen nivel de cultura financiera facilita el accasmayor y mejor informacion sobre
productos financieros y permite un mejor contrdltesupuesto personal y familiar.
Por lo que [[Nufil8]], define a la cultura finang@ecomo la comprensién de los
conceptos fundamentales de las finanzas cotidi&il@spermite un uso inteligente y
provechoso de los servicios que el sistema finamcies ofrece.

La cultura financiera hace referencia a ideas, gp®iones, actitudes,
costumbres y reglas que compartimos frente al maatiainero y las instituciones
que en él intervienen. Por otro lado, la culturauesresultado y la educacion un
proceso de aprendizaje [[Hig09]].

La Organizacion para la Cooperacion y el Desarfatonomico [[OCD15]]
define la educacion financiera como: el proceso pel cual los
consumidores/inversores financieros mejoran sundmteento de los productos,
conceptos y riesgos financieros y, mediante infarém instruccion y/o
asesoramientos objetivos, desarrollan las hab#isladla confianza para llegar a ser
mas conscientes de los riesgos y oportunidadesdierias.

Se denomina Educacion Financiera segun [[Roj18fjrateso mediante el
cual las personas van adquiriendo formacién e nm&mron, para desarrollar
conocimientos propios que les permitan analizaopestunidades y tomar decisiones
financieras asertivas, de manera que puedan majorealidad de vida y el bienestar
de su entorno; por otro lado [[Lus12]]. indica dadalta de educacion financiera se

asocia el género, la edad, el nivel de escolaridatpres culturales y otros aspectos
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ligados a la raza o la etnia de pertenencia dentbgiduos y principalmente al nivel
socioecondmico.

Asi miso, [[Laz19]], considera que las limitaciorssioecondmicas tal vez
sea uno de los aspectos mas importantes en lacgdludmanciera, basicamente se
refieren a todas las razones por las cuales unrhogsus integrantes podrian
encontrarse involuntariamente aislados debido €mehte a caracteristicas sociales
0 economicas lo que conlleva a un dificil accesof@macion financiera para una

posterior toma de decisiones con respecto productos

2.1.2.1.12. Finanzas conductuales y Economia dehportamiento

En la teoria financiera clasica y neoclasica queiadmente domina el
comportamiento financiero, se definen las finarzasductuales como “finanzas de
mente abierta”; [[Ram09]] afirma que son el estutkacémo los humanos interpretan
y actian de acuerdo con las informaciones que ercfiara tomar decisiones de
inversion adecuadas; por lo que la economia depodamiento estudia la toma de
decisiones de inversion en condiciones de no dibgai e ineficiencia de mercado,
introduciendo el concepto de irracionalidad, ceesthdo el concepto de racionalidad
en dichas decisiones [[Garl5]].

En las inversiones es de suma importancia concger téndencias de
comportamiento de las personas, debido a que la tdm decisiones se ve
influenciada por las preferencias de riesgo, exgteeis del mercado y las creencias
no sesgadas lo que conlleva a las capacidadestivagrmjue se desarrollan al elegir
en qué invertir como lo explica [[Thal8]]

2.1.2.1.13. Toma de decisiones Financieras

Las decisiones tomadas por los individuos han sifloenciadas por su
cultura, en este caso, influenciadas por el gradocultura financiera, asi, las

actitudes, creencias y emociones no solo son Brpiéea la razén, sino que modelan
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y le dan sentido a la toma de decisiones [[Aso}8)] embargo, muchas de las
decisiones financieras se toman de manera irrdcjoes por ello que a través de la
economia del comportamiento se logra entender ghersan y actian las personas
en el &mbito economico.

Las preferencias sociales son clave en las deesifinancieras, pues las
preocupaciones por la equidad de los consumidaredgn impedir que las empresas
suban los precios en periodos de alta demandanpezo tiempos de aumento de los
costos [[Rod18]]

2.1.2.1.14. Finanzas personales y distribucion ohgreso individual

Las finanzas personales son un conjunto de heméasiautilizadas para el
manejo adecuado de los recursos econdmicos deatadias e individuos “las
finanzas personales -FPP- y planeacion financieraopal —PFP— son conceptos
similares. FP es un conjunto de conceptos, herrdasey habilidades requeridas para
solucionar problemas y tomar decisiones persoffjiesl61]]

Para mucha gente las finanzas personales constitumyeuniverso bastante
simple. Reciben un sueldo o una paga, que depasti@eientemente en un banco en
el que tienen una cuenta corriente o de ahorrogdsacan dinero a través de un
cajero automatico para pagar las compras o extieddeques para pagar las facturas
gue se les acumulan o sacan con presteza unatdgetrédito para pagar cenas,
gasolina o entrada de cine. [[Opd12]].

Finanzas personales pueden ser definidas comaueli@sle la forma en que
las personas y los hogares manejan los ingresossam@@s para soportar sus
necesidades actuales y el bienestar en el fututodides los miembros del hogar. Ellas
requieren del manejo de conceptos basicos tale® ainvalor del dinero en el
tiempo, la seguridad financiera, elaboracion deypeestos, el ciclo de vida de las
personas, las metas personales, las alternativaisveesion y la relacion entre la

rentabilidad y riesgo asociado a cada una de alktasativas [[Alt17]].
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2.1.2.1.15. Perfil de inversionistas en Colombia

El perfil de riesgo se puede definir como el cumule condiciones
financieras, que permiten conocer el grado de sigsgolerancia al momento de
tomar decisiones de inversion teniendo en cuentapacidad de asumir perdidas,
dependiendo de la rentabilidad que pueda obtenérvensionista. Segun [[Reyl17]]
se dividen en tres tipos de perfiles:

Conservador-Bajo: se clasifican las personas cepodicién a inversiones
mas seguras, pero menos beneficio.

Moderado- Medio: se clasifican las personas copodision a inversiones
gue buscan un equilibrio entre riesgo/beneficiop peenos rentables.

Arriesgado- Alto: se clasifican las personas capasicion a inversiones con
altos niveles de riesgo en busca de mayor bengficio

Las tendencias de perfil de inversionistas en Cblamsegun un estudio
realizado a la comisionista de bolsa Acciones pia S.A por [[Mad16]] se observa
una tendencia de inversion en acciones de acuende@lcperfil de riesgo de cada
cliente, quienes buscan ahorrar entes que gerartasrperiddicas. Con respecto al
género de aperturas de cuentas el 53% correspdmatelares y el 47% a mujeres por
lo que no se observa una diferencia significativiaeegéneros.

En cuanto al perfil de riesgo del inversionistaAde/ es el de “moderado”
con un porcentaje del 64%, con méas proximidad aseosador” con un 30% que a
un perfil “arriesgado” con un 6% definido en graadida por la edad del cliente que
entra a la firma, el cual es mayor de 35 afioshgsibuscan mas que todo estabilidad
a la hora de negociar con su inversion. El porgergae el inversionista pone en
juego a la hora de negociar con titulos valoregfesior al 20% sobre el total de sus
activos, en gran parte se debe al perfil de riedgjoinversionista y la falta de
educacion o cultura econémica al momento de ingeessercados de valores.

Con fundamento en la ocupacion u oficio que deBarrgue es con la cual se
sustenta el origen de los recursos, se conforma easpleados, trabajadores

independientes, pensionados, rentistas de cap#etonas dedicadas al hogar y el
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segmento de estudiantes, que, aunque no es un rgegeuperlativo, a futuro se
tienen grandes apuestas en esta categoria, tantospproductos y servicios que la
compainiia desarrolla como los que busca desarrGltar.respecto a los ingresos, la
mayor constancia entre las personas que tienen gossos entre menos de -
$700,000 y $2,500,000 esto por la tendencia alilp#ef riesgo “moderado” que
caracteriza los clientes de dicha firma. Las pesoqgue invierten en esta firma

cuentan con activos menores a $25,000,000 solpagrahonio bruto.

2.1.2.1.16. Eleccion de productos financieros deoab e inversion en Colombia

La eleccién a los diversos productos financierasadlos en Colombia para
destinar los recursos al ahorro o a la inversionc@adiciona en gran parte al
conocimiento que tienen las personas acerca de &#gun Pacheco, D.J., & Yaruro,
A.M., (2018) [[Pacl8]] las personas que no ahoryague conocen y no tienen
productos financieros son mas frecuentes; estasnamispersonas tienen un
presupuesto o son responsables de tomar las adesdioancieras en el hogar, por lo
gue si parecen estar relacionadas con la elecdénea o no un producto financiero

de ahorro e inversion cuando se tiene conocimigacdoca del mismo.

Tendencias de ahorro en Colombia

El ahorro es una de las herramientas mas impostadée las finanzas
personales, pues es posible hacerlo independienterdel nivel de ingreso, es decir
gue el ahorro no solo es importante, sino que siblgopara cualquier persona, pues
es el primer paso para conseguir las metas finascjpMar19]].

El ahorro se considera como un factor de interés joa economistas, puesto
gue se relaciona directamente con el crecimientad@uico de las naciones con una
relacion en la tasa de ahorro y el PIB (Lopez R&d&riaga J, 2010). [[Lopl10]]
Para el economista Keynes la igualdad en ahomwersion representa un equilibrio

macroeconomico, por lo que la propension marginatoasumir y propension
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marginal a ahorrar llevan a un crecimiento no gal@a los mismos colombianos sino
para el pais, pues si se mantiene una tasa deoat@r27% y de inversion del 30%,
el PIB podra tener un crecimiento del 6% anualrf[Gl]].

Un determinante del ahorro es la tasa de deperad@umindmica, segun
[[Mon19]Jaunque de forma general, al ahorro conactaristicas poblacionales y
desempeiio laboral; independientemente de las edsdittas del empleo (formal,
informal y proporcion de subempleo), o que seatssaqui es que mientras menos
individuos dependan econdmicamente de miembros dansilia y, en el agregado,
menor sea el numero de personas desocupadasyre dbbe crecer.

Barreras de entrada al mercado financiero

Existen una serie de barreras que conllevan a é@stioses de informalidad
financiera, como, por ejemplo, las barreras eduasity culturales de la poblaciéon
colombiana [[GOm16]]. Las principales razones pas kuales las personas no
acceden al sistema financiero es debido a la alaston a la hora de acceder a los
servicios financieros, el justificante de no estafuidos financieramente incluye la
falta de recursos, altos costos de manejo, servieitciente, el no cumplimiento con
requisitos exigidos, y la no necesidad de estosi{(d]].

Por otro lado, otras barreras para la entrada atade financiero incluye
segun [[Dem12]Jun deficiente conocimiento sobre t&tesidades y preferencias
financieras de los hogares y las firmas excluiiasgidez de la oferta de productos
financieros para adecuarse a dichas necesidadesyskncia de incentivos que
induzcan a los intermediarios financieros a ofreakys productos especializados en
el mercado potencial de los excluidos, la falta désarrollos tecnologicos que
permitan reducir los costos fijos de la oferta, &®s costos para atender zonas
apartadas, y la baja rentabilidad que obtiene ldaoadn mas pobre por el uso de

servicios financieros.
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Acceso a las opciones de productos de inversidohgri@ en Colombia

Los productos ofrecidos en el mercado financiertorobiano permiten
fortalecer la cultura de ahorro e inversion coremihtes margenes de rentabilidad
acorde al riesgo asumido y la cantidad de dineveriida. Segun [[Sall0]]. las
alternativas para acceder a dichos productos sphiaaygnde facil acceso mediante el
sistema bancario tradicional, el cual recibe remsirgue agrupa al pasivo de la
entidad, lo que permite que en contraprestaciandar un rendimiento generado por
una tasa de interés establecida. Dentro de losiptosl ofrecidos estan las Cuentas de
Ahorro, Cuentas Corrientes y CDT'’s.

Cabe resaltar que cada entidad bancaria cuentancpartafolio diversificado
para el ahorro de las personas que posteriormentaedve una fuente fundamental
para inversion, dada la tasa de interés pagadaebdoanento del ahorro se puede
aumentar dicha tasa al utilizar otros productosaidios por el mercado de capitales a
traves de la inversion colectiva.

[[L6p19]], explica acerca de los Fondos de Inversion; meradsos de fondos
de pensiones voluntarios (FPV) que cuentan coreuefitio tributario en un intento
por incentivar un ahorro que voluntariamente serdgi@on fines pensionales, los
fondos de pension obligatorios (FPO), fondos deartéss (FC) y los fondos de
inversion colectiva FICS que se encargan de laacapt de flujos de efectivo de
varias personas que permiten apalancar y profundirarcados de mayor
complejidad, estos son administrados por Sociedguiegiarias y se pueden dar en
renta fija y renta variable.

Los inversionistas que quieran acceder a estosuptasl cuentan con la
opcion de llevar una administracion individual @wé@o mediante la administracion
delegada, en el primer caso lo pueden hacer medariidades intermediarias de
valores, pero ellos son quienes toman las decisjame el segundo caso un gestor
profesional es quien toma las decisiones bajo edata del cliente. [[Aso161]].

Considerando las anteriores alternativas de inwersdlescritas como

tradicionales, sin embargo, el mercado tambiéncefi@ternativas no tradicionales
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como: Compainiias de Factoring que permiten accégqerga anticipado de facturas
por pagar para obtener liquidez en el caso de evagréas operaciones de factoring
alcanzan niveles cercanos al 20% del PIB y las Gfias de Libranzas [[Corl3]].

Por otro lado, la banca de inversién con proyectesStart Ups y empresas en
crecimiento que necesitan de inyeccion de capitsé puede invertir en modalidad
Vesting como participacion accionaria con un retode inversion en un tiempo y
TIR determinada.

En un escenario internacional se encuentran logdldonndexados cuyo
proposito es seguir lo mas cerca posible el reraitoi total de los ingresos y
apreciacion de un indice determinado, estos fotidgan a representar 14% por
encima de un fondo de inversion de renta variatadidional [[Sanl12]], Fondos
cotizados (ETF) estos aseguran liquidez y flexdldi, Productos estructurados y
Fondos especulativos de inversion.

El acceso a los productos anterior descritos senflerenciados por diferentes
variables que afectan la decision de eleccion desesin embargo, un estudio
realizado por [[Canl3]Jindican que tienen mas awcagroductos financieros los
hombres adultos que mantienen una relaciéon conyasgable, que viven en hogares

con menor namero de integrantes, y con ingrestack sle riqgueza mas altos.

2.1.2.1.17. Alternativas de inversion en Colombia

En andlisis de alternativas de inversion en Colamdég puede llegar a
diversificar el portafolio o cartera, o que sigeaf invertir en diversos productos
financieros a fin de reducir significativamenteriesgo. Segun Cano E, Uribe C, &
Ramirez W, (2019) [[Can19]]. los colombianos al @oer todas estas alternativas
pueden tener un respaldo de sus inversiones qgaraseuna Tasa de retorno (TIR)
las cuentas de ahorros dejan una rentabilidad ent@,29 % (Bancolombia) y un
3,72 % (Bancamia) efectivo anual. Si se miran ID§,G2l rango amplia un poco (a
90 dias), Siendo entre el mas bajo el de AV V(888 %) y el mas alto el del Banco

Pichincha (7,8%). Opciones en tendencia son lgsotnonedas que representan una
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opcién de inversidon descentralizada, en Colomtiaadmente puede comprar, vender
o transferir por medio de plataformas digitale® ypkntea una posible regulacion de
estas [[Mor18]]

Perfil de riesgo de los productos de inversion yadterro

El riesgo financiero es el conjunto de operaciomesmde existe una
probabilidad de que se vean afectadas las invesibente a condiciones adversas
en el mercado financiero [[Rio17]].

El riesgo presente en los activos financieros pgerotitener mayores tasas de
rentabilidad, sin embargo, esta disyuntiva se wgpagada a las probabilidades de
ganancia/perdida, y bajo esta aseveracion [[L64191]

Cada producto financiero cuenta con diferente Ipeefiriesgo, sin embargo,
depende del perfil de riesgo de cada cliente adquim producto financiero
asumiendo la perdida/ganancia de este, acorde r@réabilidades fijas o variables
que este ofrezca, de igual forma a las condicideemercado [[Rio17]]

2.1.2.2. Emprendimiento

Cuando se habla de esto en Colombia no se puedieddferente a la cultura
colombiana muy conocida fuera del pais sobre tadgs personas del centro del
pais especificamente los anquioquefios “paisa” deguhse debe hablar primero de

la cultura econdmica dentro y fuera del pais

2.1.2.2.1. Cultura econémica en Colombia y el mundo

La cultura se puede definir segun el autor comani®ramente se puede
aludir a la cultura entendida como ideal de la aoiaed, anhelo moral de un pueblo,
expresion genuina y avanzada en las formas dedé@daer humano, en la sociedad

estd directa menta basada en los conocimientosrtiohgsm de generacion en
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generacion que logran traer consecuencias colsctigerivadas de los
comportamientos individuales. [[Del09]]

La relacidon entre la cultural y la economia se pudidtinguir segun el autor
[[Del09]] como “Economia y cultura son campos gue csuzan de un mismo
territorio de conocimiento y practica”, los cono@mtos econémicos se trasfieren en
las sociedades a través del tiempo por los padsas &ijos logrando tener un efecto
directamente en la economia del pais, este efeeepser positivo o negativo y esta
relacionado con el nivel de educacién financiera.

En Colombia se maneja una cultura econémica infpreeanos ha llevado a
pensar que la mejor manera de optimizar los reswesalejando de pagar impuestos
establecidos por el gobierno tales como el IVAiel@ncion en la fuente entre otros,
es por esto que el colombiano promedio apruebaliyautas compras informales
pensando en el ahorro, de acuerdo a lo citado poautr Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica [[DAN09]]n esu metodologia al respecto
describe como la informalidad viene afectado no sokeconomia colombiana sino a
nivel mundial, inicialmente este fendmeno surgelan economias de paises en
desarrollo y ha tomado fuerza a través del tienggoahdo mantenerse actualmente
en la economia mundial.

Economia y su influencia en la juventud las vaoaes en la economia han
logrado que paises desarrollados implementen ytawldpcnicas que les permitan
cada vez crecer y mantenerse en un buen nivel,sestiebe en cierta medida a la
educacion financiera que se maneja dentro de lalidarpues si bien podemos
comparar paises como Estados Unidos, donde losepagilucan a sus hijos
llevandolos a una préactica continua de ahorro pettsan invertir en instrumentos de
rentabilidad como la bolsa de valores a muy tengedad, frente a un pais como
Colombia donde se educa a las personas con elrpemga “si no se endeuda nunca
va a conseguir nada”.

Se identifica de una manera clara como la barrsieoldgica afecta la
economia de los Jovenes Colombianos, a esto s@rla sondiciones tales como;

dificultad en el acceso a un estudio de calidadca®ocimiento de las diferentes
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opciones de ahorro, optimizacion de los recursopoy, Ultimo, pero no menos
importante, la tasa de desempleo esto conllevaeatiitar las falencias en la
economia del pais, donde los padres por falta dewpdades ya sea por niveles de
educacion o condiciones de bajos recursos no pussdeentar los gastos en el hogar
y los nifios tienen que salir a trabajar a muy tem@redad de una manera informal
para contribuir con los ingresos familiares.

Sobre esta situacion [[AbeOl]]destacan su preodtipattente al trabajo
infanto-juvenil y las consecuencias negativas emsdad que a futuro trae a los
adultos, no siendo esta la consecuencia mas geagaeyal incluirse a muy temprana
edad en el mundo laboral los jovenes dejan de éhdestudio y la posibilidad de
enriquecer sus conocimientos financieros, basandovida econdémica en el
desconocimiento, siendo incapaces de tomar deesiacertadas en el manejo de sus
finanzas.

El trabajo infantil en Colombia no ha sido tratateola mejor manera es por
esto que [[Jarl7]] establece que “Colombia y prtdrabnte en otros paises el
progreso en el tratamiento del problema del tralvdgmtil ha sido lento”, a pesar de
contar con una tradicion de casi un siglo de pr@aesn la agenda de las politicas
publicas. De Acuerdo a la Organizacion Internadialeh Trabajo (OIT) citado por
[[Urul4]] “La condicién de las personas menorebdjadoras se determina: i) las
personas menores de 5 afios no deben trabajanienes tienen entre 12 y 14 afos
no deben trabajar mas de 14 horas a la semanabejos livianos, de esta manera se
visibiliza la importancia de establecer unas prgiclaras, coherentes y dirigidas a la
proteccion de la infancia frente a la explotaciabhokal manejando unas politicas
claras y exigentes se puede salir del ciclo emielagtualmente se encuentra el pais.

Manejando unas politicas claras y exigentes seeps@lit del ciclo en el que
actualmente se encuentra el pais, los nifios delo#nirruna educacion basada en la
economia para encaminarlos hacia un mejor futurgGdsenski, 2014, pag. 650),
expone la importancia de educar al nifio en el alara fomentar la responsabilidad
desde temprana edad, [[San08]], presenta de malaeacomo la educacion de los

nifos no es responsabilidad Unicamente de los padee esta manera se pueden
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plantear los beneficios de una educacion iguaditdois cuales a largo plazo no solo
benefician al nifio en la etapa de su juventud.

Por lo tanto, beneficia al pais minimizando |ladidas de pobreza. Otro de los
problemas en el ambito econdémico es el mal us@slegcursos financieros, segun
“[[San16]], Las instituciones financieras cumplanral primordial en una economia,
pues facilitan el flujo de fondos a personas nésrapersonas juridicas y al
gobierno.” Pero cuando no se cuenta con la edutaadesaria para dar un buen uso
a es0s recursos se incurren en graves errores.

En la actualidad en Colombia se manejan diferetiftes de créditos, uno de
los mas utilizados por la juventud es el créditocativo [[GOmO9]] exponen como la
mayoria de personas que adquieren este tipo déosrqEbrtenecen a los estratos
socioecondmicos mas bajos, [[Blal4]], hace notatelsigualdad en la distribucién y
el acceso a las oportunidades de educacion superior

Cabe destacar para [[Gutl2]], marca como estadant@ado el problema de
la desigualdad en la sociedad. Estos factores nlevdos jovenes a iniciar su
endeudamiento a muy temprana edad. Entre otrosrégsctjue inciden en el mal
manejo econémico de la juventud [[MedlO]lexponea tmpras online y la
adaptabilidad de los jévenes al uso de estas nuecaslogias para realizar sus
compras, en la actualidad el acceso a instrumei¢ogndeudamiento como las
tarjetas de crédito, se ven marcados por la facilieh su adquisicion aumentando el
endeudamiento de las personas.

A esta problematica se suma el desempleo, [[Rodlo84pone el desempleo
juvenil como una de las mayores causas en la dése¥scolar y lo compara con el
desempleo de los adultos quedando este en un msuwgerior, [[Eld10]Jmuestra las
desventajas de los jévenes a la hora de consagpiee, tales como la experiencia y
herramientas de busqueda por otro lado [[Munl4ime identificar la relacion
entre el desempleo y la educacion, ya que al pesesrayor nivel educativo se corre
menos riesgo de caer en desempleo.

Dentro de los principales factores que influyeraenultura financiera de los

jovenes colombianos esta la falta de educaciomdieaa, [[Gon181]] expone el mal
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manejo econdémico por pate de los jovenes y conuejem llevar por emociones a la
hora de gastar, ya que no cuentan con el conodiongkt sistema financiero, que les
permita tomar una decision acertada a la horaalzae una compra o una eleccion.

Algunos de los factores que estan afectando laosetan de los jévenes
colombianos son: factor econdémico el cual estddmdgasde el desconocimiento; el
politico que busca mejorar la educacion financtkrsde la implementacion de leyes
como lo muestra [[Jun12]] con la ley 1328 de 20@@tor tecnologico al cual no
tienen acceso todos los jévenes y los que cuemtarélcno lo usan adecuadamente
para enriquecer los conocimientos financieros, lpocontario se ve el poder que
generan los influencers en la mala economia juyefilalmente factor social donde
muchos jévenes luchan por integrase a la vida esma) obteniendo un empleo pero
se encuentran con las dificultades de la sociedadala el desempleo juvenil
alcanzando la mayor taza en todo el pais.

[[Can15]] expresa la opinién de: Buckland y Simpg2009) respecto a la
exclusion financiera resaltando como principal eauw® esto el analfabetismo
financiero, si los jévenes no conocen los produatfrecidos por la banca es
complicado que pueda acceder a ellos y mas quiefesin buen manejo una vez los
adquieran, el desconocimiento es algo que afectmagor parte a las personas de
bajos recursos, destacando como la desigualdadmdice afecta directamente en el
manejo financiero que tienen los jovenes.

Conforme lo expresado por la [[CIE17]] es primatdque el gobierno
ademas de implementar programas de capacitaci@ncigra, verifique la calidad de
informacion que va a llegar a los jovenes e implamenetodologias de facil
aprendizaje con el objetivo de que la informacidnsolo se reciba sino que logre
crear habitos de buen manejo financiero, formandterios de decision que
acompairien al joven en el manejo de sus finanzasimeges.

Algunas de las teorias que influyen directamentelaeeconomia de los
jovenes colombianos segun [[Acel6]] son; la tedif@nciera, vista desde las
finanzas personales; la teoria de decisiones dlugénen coOmo manejar los ingresos,

el ahorro, determinar los gastos, realizar inveesso y evitar las deudas,
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determinando una planificacion financiera; la teenioderna y la teoria de asimetrias
de informacion reflejada en la desigualdad de comeoto que se vive en la
sociedad actual.

Uno de los principales generadores de empleo esekcion de empresas,
considerada como factor que impulsa la eficaciand@vacion, la integracion y el
crecimiento econdémico y el desarrollo social [[SRIf[Her18]]. Razén por la cual,
la creacion de empresas ha sido objeto de un otedigerés y analisis académico en
las ultimas décadas [[Cef11]].

En el contexto colombiano, la Ley 1014 de 200&aglumento Conpes 3484
y el Plan Nacional de Desarrollo 2010-2014, handado directrices para que el pais
adopte y ejecute politicas y decisiones asociadas el emprendimiento. En
particular la Ley 1014, ademas de fomentar la caldel emprendimiento, tiene
como propositos la creacion de empresas competgrsestenibles, la promocion y
el direccionamiento del desarrollo econémico dés yael establecimiento de redes
de emprendimiento que provean acompafiamiento yremeja sostenibilidad de las
nuevas empresas.

En ese sentido, [[Vill5]] plantean que el fortatei@nto de las habilidades
empresariales y la preparacion de emprendedores@ales, son practicas que han
tomado fuerza dentro de las instituciones univaiss. No obstante, existen en el
contexto colombiano desafios importantes frenterak del emprendimiento. Segun
revela el Informe de dindmica empresarial colombig@lol13]]el tejido empresarial
del pais para el 2013 reporta un 55% de empresat@scionales, pero solo un 14%
de empresarios nacientes, lo cual abre diversesragiantes sobre los factores que
frenan al porcentaje restante de la poblacion pagterializar su intencién
emprendedora.

Por lo anterior, con este articulo se busca ahomaldas razones que llevan a
estos potenciales emprendedores y empresariosntexide tres instituciones de
educacion superior de la ciudad de Medellin a tomaro la decision de crear
empresa. Los estudios que evallan el espiritu emedor por parte de los

estudiantes universitarios han sido enfocados eactegisticas particulares, pero no
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agrupan a todos los grupos de interés, ademasresdizados en regiones con
caracteristicas socio-culturales diferentes, y sapée la convergencia en muchos
aspectos del proceso emprendedor, se hace necgs@sentar evaluaciones
particulares a regiones geograficas especificaa pamprender adecuadamente el
surgimiento del proceso emprendedor en un tipamétado de poblacion [[Tur09]];
[[zhal3]]; [[Diel9]]

La iniciativa de crear una nueva empresa involdiierentes caracteristicas
del emprendedor, entre las que estan su formadadéamica, su personalidad, su
entorno inmediato y las oportunidades disponibtesiecontexto [[Aud04]]. Para el
caso de estudiantes universitarios, las investigasi sobre su comportamiento y la
repercusion de este en la creacion de empresasrigend en primer lugar, a
comprobar si la percepcion de los estudiantes acdec la conveniencia y la
posibilidad de crear empresa tiene alglin impadboessu intencion de convertirse en
empresarios; y, en segundo lugar, a verificar sis ggercepciones se mantienen
estables en el tiempo [[Aud04]]; [[Tor18]].

Frente a los factores que afectan las decisiongsesmedoras, [[Alo12]],
[[Are05]]. definen, en primer lugar, los factoresc®demograficos como edad,
capital humano, género, nivel educativo, expergenaboral y redes sociales; en
segundo lugar, los factores contextuales, talesoclas leyes, entorno econémico,
social, politicas gubernamentales y sistema edugati por ultimo los factores
cognitivos, donde se encuentran la toleranciaeagn, la auto eficiencia, el miedo a
fracasar y las habilidades y competencias del iddov[[Ruil0]].

En ese sentido, y como parte de los estudios guesaealizado frente a
elementos comportamentales, la Teoria del Comp@tamPlaneado (TCP) es una
herramienta que permite predecir el comportamielgitberado de los individuos
[[Ajz87]], a partir de tres consideraciones: creascde comportamiento o actitud
hacia la conducta; creencias normativas o normgetsedy y creencias controladas o
control conductual percibido [[Ajz91]]. Las dosperas consideraciones se refieren
a la deseabilidad de la conducta y la ultima senefa la factibilidad de la conducta
[[S&4n05]].
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Entre estos estudios se destacan los de[[SouO7¢hes confirmaron las
relaciones entre los constructos y la intencion remgedora, planteando que las
actitudes, normas subjetivas y control de compadaio son factores que influyen
en la intencién de emprender.

La premisa fundamental del modelo se basa en théfipkcion requerida para
efectuar un comportamiento y que a su vez sirva peedecir la intencion de adoptar
este, segun [[Espll]]. En otros estudios hechosagrnteorias que influyen los
comportamientos de las personas, sobre todo emtdsmcion de emprender, se
plantean diferentes modelos que explican este fenémEntre ellos, el modelo de
[[Sha82]] supone que la inercia guia el comportamidhumano hasta que algo la
interrumpe o “desplaza”, conocido como el eventecipitador, el cual puede ser
positivo 0 negativo; este desplazamiento deseneadertambio de comportamiento
en la toma de decisiones que busca la mejor opdadrdisponible, a partir de un
conjunto de alternativas [[KruOQ]].

Por eso se afirma que “la decision de adoptar wt@idad empresarial
requiere una creencia pre-existente que la activetadeseable y factible, junto con
una inclinacion personal para actuar sobre las topiolades y algun tipo de
precipitacion de los factores” [[Sanl1l]]. En esetisl®, los principales modelos que
sirven como guia para la comprension adecuada eshrllo de intenciones
emprendedoras son el Modelo de Implementacién dasldEmprendedoras (Bird,
1988[[Bir88]]., el Evento Empresarial [[Sha82]] & [Teoria del Comportamiento
Planeado [[Ajz91]], existiendo suficiente evidencempirica que apoya la
aplicabilidad de los dos ultimos, dicha eviden@agporta en su mayoria en estudios
de tipo cuantitativo que han buscado respaldardisciones existentes entre los
diferentes factores implicados en los modelos prsins.

Estos estudios han tomado como poblacion objeswadentes universitarios
por la diversidad de su contexto y la etapa de gid@ue se encuentran, lo que los
vuelve propensos a tomar la decision de empreifidiédp]]. El Modelo del Evento
Empresarial (MEE) de[[Sha82]] y el modelo de la T@# [[Ajz91]] presentan la

relacion cognitiva basica de los antecedentes dmténcion y, en la literatura
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existente, han sido sélidamente probados y valglafl@hal3]] Aunque no se ha
logrado articular un Unico modelo de intencion esnpedora, se ha mostrado la
compatibilidad existente entre ellos [[KruOO0]], @nsolidarse el sujeto como el eje
central de andlisis en ambos modelos, lo que lostitoye como los referentes
predominantes para la comprension de la intenciqprendedora [[Fayl14]].

2.1.2.2.2. Emprendimiento Empresarial

Kundel (1991) define la actividad emprendedora cdengestion del cambio
radical y discontinuo, o renovacion estratégica, isnportar si esta renovacion
estratégica ocurre adentro o afuera de organizegiexistentes, y sin importar si esta

renovacion da lugar, o no, a la creacion de unaanastidad de negocio.

El emprendimiento empresarial es la actitud deéds mlla de una persona, es
tomar la iniciativa que le permite generar nuedass en el desarrollo de un proceso
y asi construir una idea de negocios como basa gerleracion de riqueza y empleo,
logrando de esta manera incrementar su compeétvid

El perfil de un emprendedor se define como el aaojude actitudes y
aptitudes que debe tener una persona para comnsileemprendedor, como las
mencionadas a continuacioén: creatividad e innovaditaridad de ideas, capacidad
de afrontar, asumir riesgos y adaptarse a situasiamuevas, saber priorizar,

comunicar y socializar, tenacidad y persistentéxjiilidad y optimismo.

Porter(1985) sefiala que la competitividad es la capdciia una empresa
para producir y mercadear productos en mejoresiciongs de precio, calidad y

oportunidad que sus rivales.
Ferraz (2004) menciona que una empresa es comapaesii es capaz de

formular y aplicar estrategias que la lleven a paosicion de mercado sostenida o

ampliada en el segmento de la industria donde opesestrategias, las capacidades
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y el desempefio de una empresa deben ser coheremtedos patrones de
competencia prevalecidos en la actividad realizada.

Macias (2000) menciona que un elemento basico derfgetitividad es la
presencia de ventajas comparativas, que son estdtise basan principalmente en la
rigueza del territorio; pero para que se sea aus owmpetitivo las ventajas
comparativas se deben de transformar en ventajagetiivas las cuales son

dindmicas y permiten innovaciones en los procedos groductos.

La competitividad es resultado de la persisteneldrdbajo eficaz y eficiente,
ademas es consecuencia de la organizacion, disciplicompromiso a la hora de
crear una idea de negocio o invertir. Para losrastanteriores, la competitividad es
basicamente una aptitud de los emprendedores esionistas de nuestra economia.

Sieckmann (2008) define la autonomia como la agcslacion, lo que
implica que la validez de una norma depende desgsi€estinatarios decidan hacerla
valida. Ahora bien, si una norma es valida séloaasa de la decision de sus
destinatarios, cabria decir entonces que no puedeisculante para ellos ni, por
tanto, ser valida en un sentido normativo.

Para Rawls (1993) se es autonomo en la medida ersesea libre en tres
aspectos fundamentales: a) tener poder moral pardodnma, para revisar y para
perseguir la consecucién de una concepcién de bjeoopnstituirse en fuente auto-
autenticadora de demandas validas y c¢) asumirsfaorsabilidad en la consecucién
de los fines.

Escamilla (2008) define autonomia como la demardandtrabajo ordenado,
planificado, gradual y consecuente desde las pasnfrses de la escolarizacion, un
trabajo que ha de ser complementario con la adaidiliar.

Los autores coinciden en que ser autbnomo es skasenvolverse a nivel
personal, profesional y social en un mundo cadan&sz complejo. Para la educacion
se requiere el desarrollo de una serie de conociose habilidades y destrezas,
actitudes y valores como el ser perseverante, gtigoe son actitudes que no se

forman ni espontaneamente ni a través de la meyaisacion de informaciones o

57



conocimientos, sino que se debe ir inculcando esseldiante a medida que se va
avanzando, y que en ultimas es lo que ayuda a formajoven emprendedor
empresarial y con cultura inversionista.

Finalmente, se puede definir al emprendedor conpeiaona creativa, capaz
y decidida a tomar la iniciativa de desarrollar udea de negocio integral, con
perseverancia y persistencia, que le apasionesalmdo de su actividad y emprenda
con autonomia y con los conocimientos necesarlasn@ano para sacar adelante su

idea.

2.2. MARCO CONTEXTUAL

El presente trabajo de investigacion, tiene comolgmion de estudio a los
estudiantes de la Universidad de La Guajira, queoctnstitucion de Educacion
superior estatal de mayor cobertura en el depan@mnse nutre de diferentes campos
de la ciencia y la tecnologia; formas profesiongias perciben, aprenden, aplican y

transforman los saberes y la cultura a travéssififeciones que le son propias.

Es una institucién de educacion superior colombiareada en en Riohacha,
extendida en varios municipios, adquiriendo el d@rade Alma Mater de La Guajira.
Desde su apertura, ha sido una Universidad pubkcaégimen departamental. La
Universidad comprende cinco facultades, una Escliétaica y Tecnoldgica y un
Instituto de Educacién Virtual, los cuales brindgmogramas de pregrado
presenciales, semipresenciales y a distancia. Bamboferta diplomados,
especializaciones y maestrias. Comenzé a operéebeero de en una edificacion
localizada en la Av. La Marina con carrera 13 eohBcha, el Unico edificio
disponible de propiedad del Departamento.

Se auto contrasta en la multiculturalidad con malastno-desarrollo, por lo
cual disefia y ejecuta estrategias que la hacen etdiv@, eficiente y eficaz. En

consecuencia, ante los problemas sociales y cldtufmrma y educa técnicos,
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tecnodlogos y profesionales comprometidos consigemms, con el entorno local,

regional, nacional e internacional, afianzandoolambianidad.

2.3. MARCO LEGAL

Teniendo en cuenta el tipo de variables desariadlat este proyecto de

investigacion, no existe normatividad o ley quaute@specificamente el tema

escogido, por lo cual no se permite dar avanceaatoriegal.

2.4. SISTEMA DE VARIABLES

2.4.1 Conceptualizacién de variables

Variable de Estudio: Cultura de inversion

Definicion Conceptual:

Son todas las manifestaciones de los habitos,elasciones y costumbres que un
individuo o grupo tienen frente a la utilizacién ttes recursos econdémicos y

financieros dentro de su entorno, con base en ® lgucultura financiera hace

referencia a ideas, percepciones, actitudes, cbsasy reglas que compartimos
frente al mundo del dinero y las instituciones gael intervienen [[Hig091]]

Definicion Operacional:

La capacidad de las personas para destinar losscescaconémicos o financieros, en

diferentes dmbitos del mercado, posibilitando ueaegacion de alternativas en la
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toma de decisiones frente a su gasto o planea@éestbs mismos, en base a su

formacion y conocimiento de las finanzas no solampersonales

Variable de Estudio: Emprendimiento empresarial

Definicion Conceptual:

El emprendimiento empresarial es la iniciativa totag de un individuo para
desarrollar un proyecto de negocio, u otra idea ggreere ingresos, tal como lo
menciona Moncay®rofesor de los programas de Emprendimiento del MBADE
Business Schoc [EI emprendimiento es una manera de pensar y aotiemtada
hacia la creacion de rigueza. Es una forma de paaganar y actuar centrada en las
oportunidades, planteada con vision global y llevadcabo mediante un liderazgo
equilibrado y la gestion de un riesgo calculadoreswltado es la creacion de valor

gue beneficia a la empresa, la economia y la sadidfAril4]]
Definicion Operacional:

Generacion de procesos independientes de proytansieros que permitan
tener capacidad de generar ingresos y con la clgzhdie dar empleos y proporcionar

a las demas personas alternativas de laborar yrageneejoras en sus finanzas

personales y grupales.
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2.1.

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION

Tabla 1 Matriz de Operacionalizacion de Variables
Fuente: elaboracion propia (2021)

OBJETIVO GENERAL: Analizar la cultura inversionista y el emprendimicieempresarial en los estudiantes de la Univedsiga
De La Guajira, para proponer estrategias que pannfiiirtalecer las competencias educativas.
OBJETIVOS VARIABLE DIMENSION NDICADOR AUTORES
ESPECIFICOS
Evaluacion
Identificar el nivel de cultura financiera (Rodriguez R. A., 2009);
de inversién que tienen los Nivel de cultura Inclusion (Sapag., 2008) +C2:C13 (Ruiz
estudiantes de la Universidad de inversion Financiera D H. M.-C., 2018); (Garcia N,
de La Guajira. Perfil de 2013); (Roa, 2013)
inversion
Idepuﬁcar la partlf:lpamon de Culturg}de 5 (Kiyosaki, 2012); (Coates,
entidades bancarias que Inversion Educacién
. o . . 2009), ;(Franco, 2014);
brinden capacitaciones o Financiera ~ .
i . Capacitacion en . (Nufiez. Condori J., 2018),
financieras para fomentar la . Estrategias .
cultura inversionista en los finanzas financieras (Higuera Torres, 2009);
. . . . (OCDE., 2015); (Ortega,
estudiantes de la Universidag Tecnologia
. 2016);
de La Guajira.
(Abella, 2001); (Del Rio.
« | Creacion de ingreso Disdier, 2009); (Jaramillo. M.,
« | Generacion de 2017); (Urueia, 2014);
Emprendimiento | empleo (Sanchez-Gooding, 2016);
e . exitoso « | Desarrollo de (Gomez, 2009)
Identificar las necesidades .
_ proyectos (Blanco, 2014); (Higuera.
para crear emprendimiento
. . . Torres, 2009); (Montoya,
exitoso en los estudiantes de|la
. . . 2005)
Universidad de La Guajira. - -
E dimient (Rojas Lopez, 2016);
Empren I.m:en ° (Peralta. J., 2014); (Marin V,
mpresaria 2019)
. (Lopez R & Saldarriaga J,
Aut
ﬁnan‘éigr”;m'a 2010). (L6pez. R, 2010)
Perfil Toma de (Giraldo S, 2013),
. , Emprendedor . (Asomicrofinanzas, 2016);
Caracterizar el perfil decisiones .
: . ) (Rodriguez Gonzalez., 2018)
emprendedor requerido en los Inteligencia

estudiantes de la Universidad
de La Guajira

Pacheco, D.J., & Yaruro,

(Ramirez., 2009); (Garay

Anaya, 2015).

A.M., (2018) (Pacheco, 2018];

Establecer estrategias de
educacion para la generaciorn
de nuevos negocios en los
futuros profesionales con el
fin de incrementar su nivel dg
cultura de inversion y
emprendimiento.

Aportes a la investigacion




CAPITULO I

3. MARCO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION

En este capitulo damos inicio al proceso para zardia relaciorentre cultura
inversionista y emprendimiento empresarial en kisdantes de la Universidad de
La Guajira, la cual envuelve el disefio instrumedtala investigacion, asi como todo
lo relacionado con el manejo del proceso, las dsogi instrumentos y herramientas
gue hacen parte de la investigacion, mediantelieagpn de un método especifico.
En esta parte de la investigacion se realiza userigegion de como se llevd a cabo
dicha investigacion, teniendo en cuenta su enfotpe, disefio aplicado, métodos,
técnicas y procedimientos de manera que el lectedg entender claramente lo que

se desarrollé en este estudio.

3.1 Enfoque de la investigacion

Cuando se da inicio a un proceso de investigagéndeben revisar los
conceptos basicos que permitan comprender coma @bgiroceso del pensar, las
formas de entendimiento, y si realmente van a taiela generacion de un nuevo
conocimiento. Por lo anterior, debe identificarseemfoque de investigacion, con el
cual el investigador desarrolle su estudio y lend®ilas herramientas y el apoyo
necesario para orientar el proceso de investigacion

Tamayo (2004) manifiesta que la investigacién akgervicio del hombre en
toda su magnitud. La eleccion del problema, métatksnvestigacion, el uso de
conocimientos cientifico y la generacion de tecg@pse someten radicalmente al
servicio especifico de las personas afectadas|gmoeeso. La transformacion vy el
cambio deben ocurrir dentro del proceso de la tigeson, al igual que la

interaccion entre teoria y practica.
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Por su parte, para (Alonzo, 2010) el enfoque dainD (que representa,
como dijimos, un conjunto de procesos) es seculegycirobatorio. Cada etapa
precede a la siguiente y no puede “brincar” o elpadisos. El orden es riguroso,
aunque desde luego, puede redefinir alguna fase @auna idea que va acotandose
y, una vez delimitada, se derivan objetivos y pntégsl de investigacion, se revisa la
literatura y se construye un marco o0 una perspedtorica. De las preguntas se
establecen hipotesis y determinan variables; za wa plan para probarlas (disefio);
se miden las variables en un determinado contes¢oanalizan las mediciones
obtenidas utilizando métodos estadisticos, y sea@xtina serie de conclusiones
respecto de la o las hipotesis.

Bonilla (2011) tiene una concepcion positivista @elfoque cuantitativo,
deductiva, objetiva y orientada a los resultadostd Eencaminada a verificar y
comprobar teorias por medio de estudios muéstral@esentativos, y el uso de
instrumentos sometidos a pruebas de validaciomijatolidad.

Esta investigacion es de enfoque cuantitativo, ymngcoge y analiza datos
cuantitativos sobre las dos variables y estudia gespiedades y fendémenos
cuantitativos que se presentan alrededor del prablée investigacion. Plantea un
problema de estudio delimitado y concreto, que wemplanteado el problema de
estudio delimitado y concreto sobre la base devsion de la literatura construye un
marco tedrico, de esta teoria deriva hipétesissggpimrmente sometera a prueba las
hipétesis mediante el empleo de los disefios destligaeion apropiados, por la
recoleccion de datos numéricos de los participangee luego son estudiados
mediante procedimientos estadisticos. Si finalméogeresultados corroboran las
hipbtesis 0 son congruentes con estas, se apddeneia en su favor.

Este es el caso de la investigacion Cultura Ingaisia y Emprendimiento
Empresarial en los estudiantes de la Universidadad@uajira, basada en el enfoque

cuantitativo y guiada en la teoria de Hernandemdarelez y Baptista (2014).

3.2Tipo de investigacion
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La investigacion es de tipo descriptivo, en estdide [[Aril2]], define: la
investigacion descriptiva consiste en la caraderdn de un hecho, fenémeno,
individuo o grupo, con el fin de establecer suuestira 0 comportamiento.

Esta investigacion es cuantitativa descriptiva @®u nombre lo indica se
encarga de describir las caracteristicas de lddeghla estudiar con el fin de
comprenderla de manera mas exacta. En este tipwegigacion, los resultados no
tienen una valoracion cualitativa, solo se utilizzera entender la naturaleza del
fendmeno

Debido al andlisis e interpretaron datos numéraesobjeto de estudio, en
este caso a los estudiantes de La Universidad d&ugira mediante la aplicacion de
la estadistica descriptiva, utilizando el cuestimnanodelo escala de Likert que se
aplicara a los estudiantes de la Universidad dé&uajira con el fin de conocer y
poder identificar las falencias de dicha poblacion.

Esta investigacion es correlacional porque los beé¢heron estudiados en su
ambiente natural es decir en las instalaciones diénlversidad de la Guajira, donde
los estudiantes reciben la educacion financierdiciénalmente, teniendo en cuenta
el comportamiento de las variables en estudioustfica este tipo de investigacion
ya que una afecta a la otra, es decir, el comp@tampositivo o negativo de una de

las variables afecta positiva 0 negativamenterka ot

3.3.Disefio de la investigacion

En este estudio se lleva a cabo un disefio no exeetal, ya que se centra en
Analizar la relacion entre la cultura inversionigtal emprendimiento empresarial en
los estudiantes de la Universidad de La Guajiracrilgiendo y analizando sus
caracteristicas sin ejercer manipulacion algunasigariables.

[[Aril2]] sefala que la investigacibn es no experimentalndmael
investigador no controla ni manipula variable akues decir obtiene informacion,
pero no altera las condiciones existentes. Pomteriar, se puede concluir que la

presente investigacion es de este tipo, debideedagudatos de las variables Cultura
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Inversionista y Emprendimiento Empresarial se mdakan tal como se manifestaran
en los estudiantes de la Universidad de la Guajjee seran posteriormente
analizadas sin realizar ningun tipo de intervengionparte del investigador.

De igual manera, la investigaciéon se consideraaiepo, debido a que se
aplica en las instalaciones de la Universidad dé&slajira, con el fin que los datos
sean recolectados directamente en el sitio de Vasiiyacion donde existe el
problema.

Para Arias F. G (2012) considera que dichos estudmn aquellos que
recolectan los datos directamente de los sujetgssilgados o de la realidad donde
ocurren los hechos, tratandose de datos primgiossu parte los autores Hernandez,
Fernandez y Baptista (2014) afirman que este tgpalidefio se define como aquel
gue se realiza mediante la recoleccién de los datda realidad o el lugar donde se
efectuara el estudio mediante la aplicacion deidésnde encuestas, entrevistas y

observacion directa.

3.4 Fuentes de recoleccion de datos

Segun [[Aril2]], las fuentes documentales aportatosl secundarios, éstas a
su vez se clasifican en fuentes documentales pemanbras originales; y fuentes
documentales secundarias: trabajos en los quecegdf@rencia a la obra de un autor.

Teniendo en cuenta lo anterior, las fuentes deleecion de datos de esta
investigacion son primarias y secundarias. Comaorinécion primaria tiene en
cuenta la informacion recolectada en el trabajeatepo, mediante el instrumento a
aplicar, y como fuente secundaria tenemos todoaritecedentes de la investigacion
conformados por: textos, archivos, monografiasjcidds cientificos revistas,

internet, entre otros, que brindan informaciondielaado con la tematica.

3.5. Poblacion y muestra
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Bonilla (2011), define poblacion como un conjunt® uhidades o elementos
gue pueden ser un grupo de personas, grupo deidamédmpresas, entidades,
manzanas, barrios, objetos, etcétera. En el peesstidio, la poblacion objeto esta
constituida por los estudiantes de la Universidad.a Guajira, representada por los
estudiantes de 8, 9 y 10 semestre de contadurilicaubstudiantes de 8, 9 y 10
semestre de negocios internacionales y estudidatEsmaestria en finanzas Cohorte

lll, que en total se muestra en la Tabla 2.

Tabla 2 Poblacién de Estudio

Descripcién de Poblacion Cantidad Muestra
Contaduriz estudiantes de 8,9 y 10 163 91
semestres

Negocios internacionales: estudiantes de 145 83
8,9y 10 semestres

Maestria en finanzas estudiantes cohorte 32 30

Fuente: elaboracion propia (2021)

Por lo anteriormente planteado se determiné raaliza muestra ya que se
cuenta con una poblacion finita para la investigiagior lo cual se requiere de un
célculo en base a la siguiente formula si la pobtaes finita, es decir conocemos el
total de la poblacion y deseasemos saber cuanttstaledendremos que estudiar la

féormula seria:

_ N=#Z;p+q
d> #(N-1)+Z2 % p #q

Donde:

* N = Total de la poblacion

* Zo=1.96 al cuadrado (si la seguridad es del 95%)
* p = proporcion esperada (en este caso 5% = 0.05)
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*g=1-p(eneste caso 1-0.05 =0.95)

 d = precision (en su investigacion use un 5%).

Muestras por programa

Contaduriz estudiantes de 8,9 y 10 semestres 91
Negocios internacionales: estudiantes de 8,9 \efiiestre 83
Maestria en finanzas estudiantes cohorte Il 30

Esta muestra se determind segun la formula y emdées poblacion descrita en la
tabla 2.

3.6 TECNICAS E INSTRUMENTO PARA LA RECOLECCION DE D ATOS

Después de definir claramente la poblacion, y @sastijetos opinaran acerca
de las variables objeto de estudio, se procedi@mtificar las técnicas e instrumentos
de recoleccion de informacion, teniendo en cuemtaaturaleza de la poblacion y el
contexto del problema que se investiga, y los olgstplanteados.

Para [[Aril62]], las técnicas son los procedimientdeterminados de
conseguir la informacion o datos de una poblac&si. mismo, las técnicas de
recopilacion de datos, afirma Lopez y Pérez (2044, las que permiten recoger de
forma logica y secuencial, la opinion de la pohlidacicon respecto al tema de
investigacion.

En el presente estudio, se aplicard& como técniceantauesta, donde se
obtendran los datos de los sujetos que conformgroldacion objeto de estudio.
Segun Méndez (2013), la encuesta es un instrumifitado para indagar, formado
por varias preguntas o items, cuyas respuestaals@tenadas por el encuestador,
permitiéndole el conocimiento de motivo, las addés y opiniones de los
encuestados en relacion con la investigacion. Rass (2016), la encuesta es una

técnica que para conseguir informacion que prove® poblacion o muestra de
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sujetos acerca de si mismos y en relacion conma éspecifico.

Asi mismo, Hernandez y otros (2014), consideran lqaeinstrumentos de
medicion son recursos empleados por el investigaal@ explorar informacion sobre
las variables de estudio, permitiéndole realizadiienes que tienen como finalidad
determinar una relacién entre el mundo real y eladowonceptual, de tal manera que
pueda encontrar sentido a ese segmento real, asequie (Sabariego, 2004, como se
cito en Mosteiro y Porto, 2017), plantea que sodiatereales, con personalidad, que
se utiliza en investigacién para registrar inforidag/o valorar caracteristicas de los
sujetos a encuestar, en este caso los estudiantamthduria, negocios, y Ill cohorte
de la maestria en finanzas.

Para Lopez y Pérez (2011), establece que el cnastioes un conjunto de
preguntas que abordan hechos y aspectos de irgeréma investigacion, dichas
preguntas deben ser contestadas por los entreasstace conforman la poblacién,
convirtiéndose este un instrumento fundamental parabtencion de datos. En
conclusién, el cuestionario puede ser auto admaaisty establecer preguntas tanto
abiertas como cerradas, en el caso de estudialigé lds preguntas cerradas con
alternativas multiples.

Segun Lopez y Pérez (2011), las caracteristicdesdeuestionarios son que,
por su configuraciéon, concede al encuestado reklizie una manera facil y rapida,
mientras que, al investigador, le permite procgsendificar la informacion de una
manera sencilla, facilitAndole el posterior anslide cada uno de los indicadores,
dimensiones, variables y objetivos de la investiadPara la presente investigacion
se empleara un cuestionario, conformado por 3thationes (items) con escala tipo
Likert, cuyas respuestas corresponde a cinco atieas: muy de acuerdo, de
acuerdo, ni de acuerdo ni en desacuerdo, en dedacumeuy en desacuerdo, con un

valor numeérico para cada respuesta, como se iedieh cuadro 3.

Cuadro 1. Alternativas de respuestas

Alternativa de respuesta Codificacion
Muy de acuerdo 5
De acuerdo 4
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Ni de acuerdo ni en desacuerdo 3
En desacuerdo 2
Muy en desacuerdo 1

Fuente: elaboracion propia (2021).

3.7. VALIDEZ 'y CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE DATOS

3.7.1. Validez del instrumento

En cuanto a la validez se puede indicar que etum&nto de medicion se
utiliza para medir realmente lo que se desea. Daldreste se plantea tres tipos de
validez: relacionada con el contenido, con el kdatg de constructo, a su vez esta
indica el grado en que el instrumento, en este ehsoestionario, mide las variables
cultura inversionista y emprendimiento en los esiugs de la universidad de La
Guajira.

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), ldezakn términos usuales
se refiere al grado en que un cuestionario midgeedad la variable que pretende
medir. Tamayo y Tamayo (2013), declara que valeadeterminar cualitativa y/o
cuantitativamente un dato, para asi poder constate cuando el instrumento se
aplique dara las respuestas a los interrogantatepldos durante la investigacion.

Mientras que para Nifio (2011), se refiere, quedkikdgz se caracteriza por
hacer, preciso, adecuado y que consigue exactanoegte se quiere medir. En este
orden de ideas, la presente investigacion fue a@didpoor cinco expertogon sus
conocimientos especifico y profundo en el tema deestigacion,los cuales
estuvieron de acuerdo con el cuestionario plantesideembargo, algunos realizaron

diferentes observaciones como oportunidades deraejo
3.7.2. Confiabilidad del instrumento

Para confiar en los datos de la investigacion geieee tener seguridad que el
instrumento que se esta aplicando permite extea@rférmacion necesaria, ademas

gue sea coherente y mida lo que se necesita, fmrrequiere de la confiabilidad la
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cual indica el grado en el que la aplicacién rel@etlel instrumento al mismo sujeto,
produzca los mismos resultados.

En este orden ideas, el término confiabilidad sgyaliza como la confianza
que reside sobre los datos recolectados debide day una repeticion constante y
estable de la medida, por lo cual los resultaddenadios por el instrumento sean
similares, consistentes, coherentes siempre y cusad/uelven aplicar a la misma
poblacién en igualdad de condiciones. Por tanta pdas (2012), se refiere al grado
en que su aplicacion repetida al mismo sujeto predgualmente resultados, los
cuales se encuentran en los anexos de la invastigdos cuales dan cuenta de la
percepcion en cuanto a las variables objeto dediestaultura inversionista y
emprendimiento.

SegunHernandez, Fernandez y Baptista (2014), para ealtalconfiabilidad
de un instrumento se emplean diversas técnicastay eeferida al grado en que su
aplicacion repetida al mismo sujeto se producelégueesultados. Para calcular la
confiabilidad del instrumento de la presente wilizel coeficiente alfa de Cronbach,

cuya ecuacion se describe a continuacion:
k Si
r=——\1- -
s

De donde:
= es la varianza del item 1

EZL es la varianza de la suma de todos los items y
K = es el nimero de preguntas o items.

1 = es la constante

En el cuadro 5 a continuacion, se muestra el bardeninterpretacion del

coeficiente alfa de Cronbach.

Cuadro 2. Interpretacion de la confiabilidad
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items Rango Calidad Recomendaciones
1 > 0,900 Excelente Conservar
2 0,800 - 0,899 Buena Posibilidades de mejora
3 0,700 - 0,799 Regular Necesidad de revisar
4 0,600 - 0,699 Pobre Descartar o revisar a profuddida
5 <0,600 Pésima Descartar definitivamente

Fuente: [[Bon112]]

Una vez realizada la prueba piloto, se calcula abelficiente de Alfa de
Cronbach, empleando para ello el software estadi§PSS, obteniéndose un valor
de 0,81 que al compararlo con lo presentado enuatro 5, resulta en una

confiabilidad buena.

3.8. PROCEDIMIENTO DE LA INVESTIGACION

Para el procedimiento de la investigacion, se adada uno de los pasos que
se realizan para el proceso de la investigacionua&l se inicio con la seleccion del
tema de investigacion, establecimiento de objetivasfundamentacion tedrica y
metodoldgica, culminando con los resultados, canches y recomendaciones. Cada

uno de los pasos se detalla a continuacion:

Seleccion del tema de estudio, a fin de indagarcacde los aspectos que

seran de utilidad.

Revisar y seleccionar las fuentes bibliograficesrea del objeto de estudio

para obtener informacion actualizada.
Elaborar el planteamiento y formulacion del pratdeobjeto de estudio.
Identificacion de los objetivos de investigacion.

Redaccion de la justificacion tedrica, practicatodoldgica y social.
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Descripcién de la delimitacion del estudio, apoyad@aspectos como espacio

y tiempo, teoria y linea de investigacion.

Compilacion de informacién relacionada con el astualrazén la consulta de
literaturas de trabajos de investigacion a nivekstrdas y doctoral, asi mismo,

articulos cientificos.

Elaboracion de fuentes tedricos realizando la dtamsy clasificacion de

informacion expuesta por autores que hayan abordadariables.

Presentacion del sistema de variables e ilustratgdia operacionalizacion de
ellas donde se indican objetivos, variables, dinoeres e indicadores.

Identificacion segun la naturaleza del estudio esaddrtipo y disefio de la

investigacion, poblacion de estudio.

Seleccidn de la técnica e instrumento de recolaad&informacion mediante
la elaboracién en etapa previa del instrumentoedeleccién de datos, en este caso

un cuestionario.

Validacion del instrumento por expertos en lassdE conocimiento que se
investiga, realizando las correcciones como coresexa de las sugerencias emitidas

por ellos, para construir la version final del diggario.
3.9. ANALISIS DE LOS DATOS

Una vez que se ha aplicado el cuestionario, seedeoa interpretar para dar
respuesta a los interrogantes establecidos abideia investigacion. En esta etapa el
investigador revisa y clasifica la informacién pgveocesarla y convertirla en
informacion que establece el fendmeno estudiadmtrBedel contexto de la
investigacion cuantitativa, se utiliza la estadsstidescriptiva para presentar el

resultado de la investigacion, las conclusionescpmendaciones.

Segun Méndez (2013), explica que las técnicas istitaas se utilizan para
analizar e interpretar la informacion compilada pbrinstrumento, siendo la mas

empleadas la estadistica descriptiva o distribud@érfrecuencia; como medidas de
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tendencia central la media, mediana y moda; migmindas medidas de dispersion, la

varianza, desviacion estandar, coeficiente de ci@naentre otros.

Asi mismo, la informacion, una vez organizada, seEqde a cargarla en el
programa estadistico SPSS, el cual arrojara cadalerios parametros estadisticos
solicitados, en funcidn de las respuestas emippdagada uno de los integrantes de la
poblacién encuestada. Los resultados se registesrdablas con el fin de facilitar al

investigador (y al lector) la interpretacion dernrmacion.

Para la interpretacion de los parametros solictade construyeron dos
baremos de los cuales, en el cuadro 6 se presemtizipretacion de la media y en el

cuadro 7, la interpretacion de la desviacion estand

Cuadro 3. Categorias para el andlisis de la media

Intervalo Categoria Interpretacion

4,21 - 5,00 Muy alta El indicador se ubica en unaudemcia muy alta
3,41 -420 Alta El indicador se ubica en una frecigealta
2,61-3,40 Moderada El indicador se ubica en urauérecia moderada
1,81 - 2,60 Baja El indicador se ubica en una freciaeipaja
1,00-1,80 Muy baja El indicador se ubica en unaueacia muy baja

Fuente: Bonilla (2011)

Cuadro 4. Categoria para el andlisis de la desviacestandar

Intervalo Categoria Interpretacion

1,61 -2,00 Muy alta dispersion La respuesta tieng baja confiabilidad
1,21-1,60 Alta dispersion La respuesta tiene bajdiabilidad
0,81-1,20 Moderada dispersion La respuesta tierteerada confiabilidad
0,41-0,80 Baja dispersion La respuesta tiene altfiabilidad

0,00 - 0,40 Muy baja dispersion La respuesta tieng aita confiabilidad

Fuente: [[Bon112]]
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CAPITULO IV

4. Interpretacion de resultados

Este capitulo hace una descripcion de los resudtamlmienidos en esta

investigacion,

Emprendimiento Empresarial en los estudiantes diénlaersidad de La Guajira, asi

mismo se describen sus dimensiones e indicadagsubales se analizaron a través
de una encuesta dirigida a estudiantes pertenesianbs programas de posgrados y
pregrados de dicha institucion, especificamentaaamuestra de los estudiantes de
8, 9 y 10 semestre de contaduria publica, y neganiernacionales y estudiantes de

la maestria en finanzas Cohorte Il

durante el

analisis de

la

variablésltura

Inversionista y

4.1. Cultura de inversion que tienen los estudiansede la Universidad de La

Guajira.
Tabla 8. Nivel de Cultura de Inversion

Dimensién Nivel de cultura de inversion

Evaluacion Inclusién Perfil de
Indicador financiera financiera inversion

Fr % Fr % Fr %
Muy de Acuerdo 43 21 7 3 37 18
De Acuerdo 73 36 102 50 140 69
Ni de acuerdo ni en

40 20 48 24 10 5
desacuerdo
En desacuerdo 39 19 40 20 17 8
Muy en desacuerdo 9 4 7 3 0 0
TOTAL 204 100 204 100 204 100
Rango indicador 3,5 3,3 4,0
Categoria indicador MODERADA MODERADA ALTA
Rango dimension 3,6
Categoria dimension Alta

Fuente: Elaboracion Propia (2021)
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La tabla 8, muestra los datos de la dimension “NieeCultura de Inversion”,
asi mismo se observa la frecuencia de respuestasiaddis para cada una de las
opciones correspondientes, a los items contenid@s$ iestrumento para medir dicha

dimension.

En este orden ideas, el indicador “evaluacion fiirem”, los encuestados
respondieron que los programas de la instituciémeth una linea de profundizacion
basada en la formacién financiera, lo cual les permmonocer sobre los riesgos
financieros a tener en cuenta cuando se emprendeggatio, ademas, la evaluacion
financiera es la clave del éxito de toda idea dmaie, el treinta y seis 36%, de los
estudiantes manifestaron estar de acuerdo, sege@dm veinte uno 21%, muy de
acuerdo, mientras que un veinte 20% afirmaron rna@rerdo ni en desacuerdo, un
diez nueve 19%, estan en desacuerdo, por ultimccuairo 4% esta muy en
desacuerdo.

En cuanto al indicador inclusién financiera, el ctienta 50% de los
estudiantes estan de acuerdo, que la instituciéntaucon simuladores financieros
gue permiten observar la rentabilidad de las nuarapresas, ademas, conocen
estrategias de generacion de valores Utiles paxamzar los beneficios de los socios
y accionistas de una empresa, seguido de un 2484 acuerdo ni en desacuerdo,
mientras que un veinte 20%, afirmo en desacuerdo3% muy de acuerdo, por

altimo un 3% esta muy en desacuerdo.

En relacion, el indicador perfil financiero, el 69%spondié estar de acuerdo,
gue tienen los conocimientos financieros que lengen tener el perfil financiero
adecuado para evaluar la rentabilidad de un negademas, conocen cuales son los
aspectos claves que aumentan o disminuyen la risdabde un negocio, seguido de
un dieciocho 18% muy de acuerdo, posteriorment@chio 8% estan en desacuerdo,

finalmente, un 5% ni en acuerdo ni en desacuerdo.

Cabe resaltar que la media para los indicadordaamian financiera, inclusion

financiera es 3,5 y 3,3 segun corresponda, ubidéndo categoria moderada,
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mientras que el perfil de inversion muestra 4,@,aegun el baremo que ha sido

elaborado por el investigador.

Se puede inferir que la universidad tiene en culenf@rmacion financiera, en
sus planes de estudio, lo cual le permite a lasdesites conocer sobre los riesgos
financieros a tener en cuenta cuando se emprendegatio, posee simuladores que
permiten conocer la rentabilidad de una empresanessno, los encuestados, estan

seguro que su perfil financiero les permite evalaaentabilidad de una empresa.

Cabe resaltar, que los hallazgos encontrados rseaalia los propuesto en la
Encuesta financiera del Pert (2011), la culturaarfoiera es el conjunto de
conocimiento, habilidades, actitudes y comportaigmue permite a la poblacion
gestionar sus finanzas personales y profesionateBuen nivel de cultura financiera
facilita el acceso a mayor y mejor informacion soproductos financieros y permite

un mejor control del presupuesto.

En torno a esta investigacién KetelhohN, Marin, Wgin(2004) coinciden con los
resultados arrojados en esta investigacion, ya seagin dichos autores, el nivel de
inversion de una empresa y su capital de trabajoeatan cuando la empresa
aumenta sus activos, lo que se logra con una taresaluacion financiera, medicion
de rentabilidad como resultado del engranaje dealites estrategias financieras que

promuevan la generacion de un valor agregado panauevos negocios.

Por lo anterior la investigadora plantea en estastigacion Determinar el
nivel de cultura de inversion que tienen los esioidis de la Universidad de La
Guajira., como un medio para lograr el incrementdaecultura inversionista y el

emprendimiento empresarial.
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5.2. Capacitaciones financieras para fomentar la ¢wra inversionista en los

estudiantes de la Universidad de La Guajira.

Tabla 3 Distribucidon Frecuencial y porcentual Dinmsion: Capacitaciones

Financieras
Dimension CAPACITACIONES FINANCIERAS

EDUCACION ESTRATEGIAS

. TECNOLOGIA

Indicador FINANCIERA FINANCIERAS

Fr % Fr ) -1 %
Muy de Acuerdo 30 15% 41 20% 39 19%
De Acuerdo 139 68% 82 40% 102 50%
Ni de acuerdo ni en

7 3% 23 11% 23 11%
desacuerdo
En desacuerdo 18 9% 45 22% 6 3%
Muy en desacuerdo 10 5% 13 6% 34 17%
TOTAL 204 100% 204 100% 204 100%
Rango indicador 3,8 3,4 3,5
Categoria indicador ALTA MODERADA MODERADA
Rango dimension 3,6
Categoria dimension ALTA

Fuente: Elaboracion propia (2020)

En la Tabla 3, se muestran los resultados alcaszaara cada uno de los

indicadores de la Dimensién “Capacitaciones Firerasi’, donde se pueden

observar la frecuencia de respuestas expresadaspestudiantes encuestados

obtenidas para cada una de las opciones porcemtoateespondientes, para

los items contenidos en el instrumento para meclraddimension.

Al analizar los porcentajes logrados para el

imthca “Educacion

Financiera”, se puede observar en la opcion Derdou@in sesenta y ocho

(68%), de

los estudiantes respondieron que latuogin brinda todos los




conocimientos financieros pertinentes, asi mismotres (3%) de los
estudiantes encuestados manifestaron estar enudedaccon que el uso de
herramientas tecnologicas es base fundamental adeldcion catedra —

practica para garantizar la educacioén financieza poblacién estudiantil.

Para el indicador “Estrategias Financieras”, seopotiservar que un
cuarenta (40%), expresaron estar de acuerdo coragudtigacion de los
problemas economicos de nuestra region esta eateggts financieras que se
muestren como soluciones practicas que fomenten ckgsacitaciones
financieras y asi poder contar con las aptitudea paear nuevos negocios y
resolver problemas de la comunidad como la faltandpleo.

Al examinar los porcentajes alcanzados para elissael indicador
“Tecnologia”, se puedo observar que un cincuen®do}5 de los estudiantes
encuestados expresaron estar de acuerdo con kidetee que la institucion
cuente con la infraestructura financiera necespaia llevar la teoria a la
practica y asi formar profesionales integrales gpeomuevan el

emprendimiento y la inversion.

El indicador que obtuvo un mayor porcentaje en Okgia, fue el de
Equipamento para realizar simulaciones financiezas,un porcentaje mayor
para los estudiantes que estuvieron de acuerdoatlacrojo un resultado de
cincuenta (50%), y la que obtuvo un menor rangegrual en la educacion
financiera, fue el de Educacion financiera fundaaeta cual presenté un
nivel porcentual de sesenta (60%), dentro de les évaluados para este
indicador
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En tal sentido, Kiyosaki (2012), coincide de estsiltados ya que €l hace
referencia a esta dimension, como el arte de eetertano funciona el dinero,
y parte de hacer eso es mediante el estudio de ¢@miincionado en el
pasado. Por lo que se hace necesario el estudancfero a fondo
acompafiado de la utilizacion de herramientas tégicas que lleven la teoria

a la practica en simultanea.

5.3. Emprendimiento exitoso en los estudiantes d& Universidad de La Guajira.

Tabla 4 Distribucidn Frecuencial y porcentual Dinmsion: Emprendimiento

Exitoso
Dimensioén EMPRENDIMIENTO EXITOSO
CREACION DE |GENERACION DESARROLLO
Indicador INGRESOS DE EMPLEO DE PROYECTOS
Fr % Fr 0o -1 %
Muy de Acuerdo 51 25% 82 40% 78 38%
De Acuerdo 71 35% 86 42% 99 49%
Ni de acuerdo ni en
41 20% 25 12% 20 10%
desacuerdo
En desacuerdo 27 13% 9 4% 7 3%
Muy en desacuerdo | 14 7% 2 1% 0 0%
TOTAL 204 100% 204 100% 204 100%
Rango indicador 3,6 4,1 4,2
Categoria indicador ALTA ALTA ALTA
Rango dimension 4,0
Categoria dimension ALTA

Fuente: Elaboracion Propia (2020)

La Tabla 4, Muestra los datos expresados pordigl@ntes para cada uno
de los indicadores de la Dimension “Emprendimigatitoso”, en el que se
pueden observar la frecuencia de respuestas oateeid cada una de las

opciones correspondientes, a los items contenidosele instrumento
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especialmente disefiado para medir la dimensiorepizda.

Al analizar los porcentajes expresados por el patsestudiantil para el
indicador “Creacion de Riqueza”, se puedo obsequer un treinta y cinco
(35%), de los estudiantes encuestados expresatan [@s acuerdo con la
importancia de saber emprender e invertir comouestp a la necesidad de la
comunidad de crear nuevos negocios basados erremdaaje obtenido en la
formacion como profesionales, a su vez un veird@if25%), manifesto estar
Muy de acuerdo, lo hace, mientras que un veintejgoto (20%) expuso estar
en una posicidon neutra, en donde no estar en acmérh desacuerdo con lo
planteado, un trece por ciento (13%) expresan estatesacuerdo y tan solo
un siete por ciento (7%) muestra estar muy en desds con dichas

estrategias de creacion de valor y dinero.

Para el indicador denominado “Generacion de Emple®’pudo evidenciar
gue un cuarenta y dos por ciento (42%), de losdesites estan de acuerdo
con que el conocimiento financiero contribuye egri@acion de nuevas ideas

de negocios que fomenten el empleo y la inversion.

En lo concerniente al indicador “Desarrollo de Raigs” se pudo observar
gue un cuarenta y nueve por ciento (49%) de lagdesttes estan de acuerdo
con que pertenecen a una poblacion estudiantil ettiva, formada
integralmente para mostrar tener una nueva cuilwexsionista que propicie
la creacion de nuevos proyectos, empresas y negocio

La media para la dimensién Emprendimiento Exitobtuxo un mayor
porcentaje en el indicador “Desarrollo de proyegtosn un veinte 4.2 seguida
por la generacion de empleo, demostrando que el pfimcipal del

emprendimiento exitoso es generar beneficios y ragfi econdmica a la
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poblacién.

Teniendo en cuenta los resultados, se hace nemekdrntificar las

necesidades para crear emprendimiento exitoso gnestudiantes de la

Universidad de La Guajira, y partiendo de estasefttar la generacion de

empleo, y la creacién de riqueza, teniendo comee Hasformacion de

profesionales competitivos e integrales que busgadin a generar empleo y

riquezas con nuevas ideas de emprendimiento.

5.4. Perfil emprendedor requerido en los estudiangede la Universidad de La

Guajira.

Tabla 5 Distribucién Frecuencial y porcentual Vable: Perfil Emprendedor

Dimension PERFIL EMPRENDEDOR
TOMA DE
. AUTONOMIA INTELIGENCIA

Indicador DECISIONES

Fr % Fr % Fr %
Muy de Acuerdo 43 21% 91 45% 43 21%
De Acuerdo 108 53% 84 41% 66 32%
Ni de acuerdo ni en

18 9% 6 3% 59 29%
desacuerdo
En desacuerdo 11 5% 20 10% 36 189
Muy en desacuerdo 24 12% 2 1% 0 0%
TOTAL 204 100% 203 100% 204 100%
Rango indicador 3,7 4,2 3,5
Categoria indicador ALTA ALTA MODERADA
Rango dimension 3,8
Categoria dimensién ALTA

Fuente: Elaboracion Propia (2020)

En la Tabla 5 se analizan los resultados obtempdos la dimension Perfil

Emprendedor, a fin de establecer la calificaciorrap#s indicadores
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“Autonomia”, “Toma de decisiones” e “Inteligenciajue conforman el total

de los indicadores en esta dimension.

Es por ello, que de los estudiantes encuestadds Eniversidad de La
Guajira un cincuenta y tres por ciento (53%) resjEnon que estan de
acuerdo con que la Autonomia es un aspecto claveeleperfil del

emprendedor, mientras que un doce (12%) expreabrasty en desacuerdo.

Para el indicador, Toma de decisiones, el cuarentaco por ciento (45%)
de los estudiantes encuestados respondieron esyadenacuerdo con que los
emprendedores deben amar sus ideas de negociopquieiallevarlas a cabo
con éxito, mientras que un uno por ciento (1%) ord estar muy en

desacuerdo.

En cuanto a la Inteligencia, un treinta y dos pento (32%) de los
estudiantes encuestados se inclinaron por afiroaegtan de acuerdo con que
la inteligencia es una actitud que se cultiva enestudiante durante la
formacion académica, lo que le facilita al estuttiate pregrado y posgrado de
la institucion contar con un perfil emprendedoregral y constante que

defiende su idea de negocio y lograra manteneré& gempo.

La media para la dimension Perfil Emprendedor ssi@emira con mayor
valor en el indicador toma de decisiones, nivel alfisscon un 4,2; lo anterior
se fundamenta y muestra coherencia con lo analigagMaluado en todas las
dimensiones. La cultura inversionista y el empnamneiito empresarial, se logra
en un estudiante que tenga un perfil integral ,eté preparado académicamente
pero que también muestre pasion y decision porul emprende, y de esta

manera pueda sostener su idea de negocio financiecanémicamente viable
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durante el tiempo, contando con la inteligenciagada una de las actividades

desarrolladas durante su proceso de vida y forogativ

El andlisis anterior, muestra congruencia con fmuesto por Poncio (2010),
guien sustenta que el emprendimiento implica |&acde iniciar sea una obra,
gestion, negocio, circunstancia que implica el aswm riesgo considerando
gue es un proceso nuevo y que como agente emprnsiedleben afrontar
nuevas circunstancias y retos que ante la nataralmzmana generan
incertidumbre. Es el factor de la incertidumbregeé genera el reto, de al
mismo tiempo desarrollar procesos nuevos y maitaaidéds en productos o

servicios, que satisfagan una necesidad o requerimi

Motivo por el cual se formulan lineamientos Metadptos que permitan
caracterizar el perfil emprendedor requerido en &studiantes de la
Universidad de La Guajira, logrando con ello la lempentacién de nuevas
estrategias que promuevan una educacion univeéasiteds enfocada en la

generacion de nuevos proyectos y negocios que femda generacion de
empleo y riqueza en la region.
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CONCLUSIONES

En su mayoria, la poblacion estudiantil encuestadimcide en que la
evaluacion financiera hace parte fundamental eéxiéb de un emprendimiento, lo
anterior debido a que ayuda a disminuir el desdamento del riesgo lo que hace
que se puedan tomar decisiones mas acertadas antwihe invertir y emprender

una idea de negocio.

La mitad de los estudiantes reconocen que la Usitled de La Guajira como
institucion prestadora de servicios de educaciganta con laboratorios financieros,
herramientas, y espacios que permiten llevar adhdad lo aprendido en las clases,
asi como también reconocen la gran utilidad déhéasamientas tecnologicas en la

formacién académica.

La mitigacion de los problemas economicos de laoregodria ser el
resultado de la implementacion de la educacion padctaciones financieras que
permitan fomentar en los futuros profesionales datitudes necesarias para la
creacion de nuevas ideas de negocios que se tetdancgeneracion de empleo para

el departamento.

Los estudiantes de la Universidad de La Guajiraieeten en su mayoria
formados integralmente como personas competitivés cpyentan con todas las
herramientas necesarias para poder emprender wecioggsacar adelante una idea

de negocio.

A mayor nivel de cultura de inversién mayor capadide emprender tiene un
estudiante y futuro profesional, contando con tdda$erramientas necesarias como
capacitaciones, simuladores financieros, labom@goriy una infraestructura
tecnoldgica Optima que les permita anticiparse arevaluacion financiera y asi

disminuir el riesgo de un fracaso empresarial.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda la incorporacién en la formacién écoca de los estudiantes
de todos los programas académicos de la Univergidath Guajira con todas las
herramientas necesarias para la ampliacion de ptoscBnancieros que le permitan a

la poblacion ser profesionales integrales y apawa pmprender.

Realizar ferias o jornadas de nuevas ideas de megoemprendimientos
desde los primeros semestres, donde se involuods tlas areas de formacion
académica que le permitan al estudiante ir creciemdhabilidades financieras que le

permitan a futuro conformar su propio emprendinaent

Solicitar el apoyo de entidades financieras doralenstitucion tiene sus
productos financieros activos, para el apoyo erejexucion de capacitaciones
financieras para el personal estudiantil y docedt la institucion que les permita
fortalecer sus conocimientos financieros, y le deim también a dichas entidades

espacios para su crecimiento.
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CUESTIONARIO DIRIGIDO A LOS ESTUDIANTES

ANEXOS

DIMENSIONES

No.

Instrumento dirigido a los estudiantes
de la Universidad de La Guajira

Muy de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni

en desacuerdo

En desacuerdo

psacuerdMuy en

Nivel de Cultura de Inversiéon

Evaluacion financiera INDICADORES

Conoce sobre los riesgos financieros 4
tener en cuenta cuando se emprende
negocio.

=
=]

La evaluacion financiera es la clade!
éxito de toda idea de negocio.

Los programas de la institucion tienen
una linea de profundizacién basada er
formacion financiera.

Inclusion
Financiera

La institucion cuenta con simuladores
financieros que permiten observar la
rentabilidad de las nuevas empresas

Se conocen estrategias de generacion
valores Utiles para maximizar los
beneficios de los socios y accionistas
una empresa.

de

e

¢,Cree usted tener los conocimientos
financieros que le permiten tener el pe
financiero adecuado para evaluar la
rentabilidad de un negocio?

rfil

Se conocen cuales son los aspectos
claves que aumentan o disminuyen la
rentabilidad de un negocio.

Capacitaciones

Educacion| Perfil de inversion

financiera

Se recibe durante la formacion educad
financiera fundamental para llevar a c4
una idea de negocio.

ion
bo

Los programas de la institucién cuentd
con docentes expertos en finanzas,
puestos a disposicion para la asesorig

[N

en

emprendimiento.
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Financieras

10

Se capacitan a los estudiantes para

generar ideas de negocios que ayuden a

minimizar la tasa de desempleo del
Departamento.

Estrategias financieras

11

La falta de empleo en el departamenta

esta directamente relacionada con la gocal
existencia de nuevas ideas de negociq.

12

La institucion propicia acercamiento cgn

las entidades financieras y participa e
convocatorias que apoyan el
emprendimiento.

13

La implementacién de capacitaciones
financieras extracurriculares de la
institucion, fomentan el aprendizaje en
los estudiantes.

Tecnologia

14

Es necesario un laboratorio financiero
donde los estudiantes puedan llevar a
practica los conceptos recibidos sobre
finanzas.

15

El uso de herramientas tecnologicas e
base fundamental de la relacién cated
practica.

[72)

Fa —

16

La institucion cuenta con aulas equipafdas

adecuadamente para la realizacion de
talleres de simulacion financiera.

Emprendimiento Exitosg

Creacion de

ingresos

17

La formacién en creacion de empresa

pilar fundamental para la generacion de

ingresos.

5 €S

18

La institucion aborda el emprendimien

como una alternativa a la incertidumbrge

laboral del Departamento.

[t0

Generacion de empleo

19

Los programas de la institucién estan
enfocados en la generacion de
profesionales que creen alternativas d
generacion de empleo.

11°]

20

Estaria en la capacidad de generar
empleo a partir del emprendimiento.

21

Se considera usted una persona
perseverante al momento de alcanzar
meta

una

Desa
rrollo

de

22

Los estudiantes poseen capacidades
crear empresas competitivas

Dara
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% g 23 El conocimiento financiero contribuye @l
8 © desarrollo de nuevas ideas de negociq.
24 El actuar con Ii_bertad hace que los
8o procesos creativos sean exitosos.
g % o5 I__os estudiantes cuentan con la capapidad
§ = financiera para emprender un negocio
= TR -
I+ 26 En I'a institucién se forman estudianteg
autobnomos capaces de generar valor.
é Los emprendedores deben amar su idga
5|5 27 |de negocio para sacarla adelante en ¢
3|2 tiempo.
% g Todos los estudiantes de la institucion
5 | & 28 [estan en la capacidad de formar un
g p negocio propio si asi lo decidieran.
= E 29 El bue_n emprendgdor debe ser _
P organizado en su idea de negocio.
30 Los estudiantes son perseverantes al
© momento de alcanzar una meta.
9 La perseverancia es una actitud que sg
o 31 [cultiva en el estudiante durante la
3 formacion académica.
< La universidad anima a sus estudiantgs
32 [en el desarrollo de los proyectos de

emprendimientos.
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